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传统媒体与新媒体联合传播的形式与效果探究
景怡瑄

内蒙古广播电视台，内蒙古呼和浩特市，010000；

摘要：随着微博、微信、客户端等新兴媒介的兴起，各种视频直播软件、自媒体纷纷涌现，让“全民记者”、“全

民新闻”成为主流。新媒介以其快速的传播速度，极强的移动性，极强的互动性和极强的个性化等特点，使其成

为了一种新的媒介。报业这一传统媒介，其发行与广告收益都出现了明显的下降趋势。
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随着高科技的发展，世界范围内的所有国家都进入

了一个信息化的数字时代。从媒介角度来看，新兴媒介

如互联网、移动传媒等已经进入了媒介的主导地位，并

与“四大传媒”并列“第五媒体”。尽管新媒介是高科

技的产物，也是历史发展到一定阶段的必然，但是在新

的历史条件下，它依然扮演着其他媒介无法取代的角色，

成为媒介领域中不可或缺的一部分。

1 传统媒体概述

1.1 传统媒体的定义

说起传统媒体，大家都不陌生，这是由于其与我们

的日常生活密切相关，以往的卡通漫画都是通过报纸，

杂志，电视等传统媒体来提供的。人们通过电视和广播

了解周围的情况，及时将新闻报道给听众和观众。首先，

在信息传播和娱乐方面，传统媒介是第一个提供信息和

娱乐的平台。

1.2 传统媒体的优劣性

（1）优势。在传统媒介中，信息由专业人员、记

者等专业人员进行挖掘和加工，具有较高的专业性；传

统传媒发展已久，已经站稳了脚跟，有了自己的品牌和

口碑，因此信誉度很高。在真实性、权威性和专业创意

队伍等方面，新媒体所不能取代。(2)劣势。相对于新

媒介，其最大的不利因素是缺少互动性。比如，国内的

报刊传媒目前举步维艰，首先，阅读新闻的人数在大幅

度下降，许多老人也开始用自己的手机刷朋友圈，刷微

博，这主要是因为报纸的使用不便，无论是排版还是打

印，都需要耗费大量的人力、财力，成本高，实际效果

差，而纸的尺寸限制了所需的信息量。二是新闻报道缺

乏动感，缺乏直观的视觉效果，缺乏色彩，对受众毫无

吸引力。电视节目形式多样，但转瞬即逝，很容易让人

忽略了重要的东西，一旦失去了，就不会再去看第二次。

2 新媒体概述

2.1 新媒体的定义

近年来，移动互联网、移动终端的迅速发展与应用，

不同的人对新媒介的认识也有不同之处。新媒介被界定

为“数位交互新媒介”，也就是以高交互为特点的数位

媒介。在这一年里，我们的“数字媒介”被称为“以数

字媒介为中心的新媒介”，并指出它的特征是数字与互

动。除此之外，它也可以被称为“新的技术”。

2.2 新媒体的优劣性

一是新媒介的表达方式更为多元。就拿微博来说，

图文相融，图文相融，新闻内容丰富，深受大众喜爱，

偶尔还有一些名人从天而降，与网友们进行交流，不少

年轻人天天刷着微博，刷着微博，刷着自己的生活，讲

着自己的经历。现在抖音和快手都很火，很多有理想有

才华的青年都有了一个舞台，可以被更多的人发掘和发

掘。二是新媒介的发展使资讯流通渠道增多。在新媒介

兴起以前，传统媒介已经渗透到了我们的日常生活之中。

在新媒介时代，人人都可以成为新闻、新闻的发布者、

生产者。三是社交媒体给大众的交流和交流创造了良好

的空间。这也是新媒介区别于其它沟通手段的一大优点。

新媒介的交互，极大地提升了大众对新媒介的关注度。

既有优点，也有缺点。新媒介的出现和发展在为人类提

供便利的同时，也对互联网生态造成了极大的影响，其

中包括：在虚拟的社会中，真伪难辨，对“垃圾”信息

的监控力度不足，为新媒介的安全风险增添了一定的风

险。

3 传统媒体与新媒体融合发展的必要性

3.1 传统媒体的发展瓶颈

在传统媒介创作中，信息具有权威性和导向性，但
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这种优越性在一定程度上制约了它的发展。对于某些重

大事件和社会热点问题，有些传统媒介不能及时回应，

新闻内容相对比较保守，造成了新闻内容的单调乏味。

相对于新兴媒介，传统媒介的信息传递相对缓慢。为了

确保消息的权威，对消息的报导都要进行严格的审批和

检查，而且编辑和播放过程繁琐，录制的节目也有一定

的定时播放，许多地方新闻都不能按时播放，达不到使

用者的要求。传统媒介与观众缺少交互，不能在最短的

时间内得到民众的回馈和回应，成为了当前制约我国传

媒发展的一个重要瓶颈。

3.2 新媒体时代的到来促使传统媒体加速变革、加

强创新

近几年来，由于媒介的深度整合，使得传统媒介正

处于一个“数字转换”的阶段，运用数字科技为媒介的

核心经营提供支持，并对其发展策略进行了重新定位，

从而在整个媒介的发展中起到了领导作用。通过建立移

动化和视频化的新型沟通模式，对数字媒介的运作进行

了革新。在“两微一端”这样的新兴媒介平台上，各种

资讯不断涌现，牢牢地抓住了观众的眼球。随着数码科

技的发展，观众对于媒介平台的要求也发生了变化，并

逐步养成了较为稳定的接受资讯的模式。“促进媒介深

度整合，构建新的主流舆论模式”是当前社会关注的热

点问题。

3.3 传统媒体与新媒体优势互补，为融合发展提供

更广阔的空间

与传统媒介相比，新媒介可以更快捷、更方便地进

行信息互动，并且借助网络等新的平台进行传播，其覆

盖面更广、影响力更大、针对性更强、传播更迅速，但

是也有一些弊端，比如内容夸张失真，容易引发侵权。

但是，在市场、技术和人才上，传统媒体有着雄厚的市

场、技术和人才资源，拥有庞大的观众群体，严谨的新

闻报导，有很好的公众导向能力和可信度。传统媒介和

新媒介要取长补短，取长补短，开拓更大的发展余地。

4 传统媒体与新媒体的不同之处

4.1 传播信息量

与以往相比，现代人已经摆脱了封闭的生存状态，

与外面的世界沟通变得更加容易，所以他们需要更多的

知识。由于报纸和杂志等传统媒介由于篇幅的制约，其

传递的信息也受到很大的限制。在新媒介环境下，尽管

移动媒介的信息量也存在一些限制，但是，由于通信科

技的发展与更新，移动媒介的传播能力也得到了极大的

提升。然而，在互联网上，由于其具有海量性和共享性

等优点，它不受时空和地域的限制，给观众带来了无法

估量的海量的信息来源。可见，传统媒介和新媒介各有

所长，观众在一定程度上都在一定程度上依靠它们，因

此，牺牲其中一方，牺牲一条手臂，是一条路走不通的

路。从媒介发展的角度看，我们应该努力推动两者的交

互和整合。

4.2传播覆盖范围

覆盖面，就是指这个媒介的观众和它的人数。在“中

星九号”升空之初，在传统媒介中，电视传媒的观众覆

盖度已经达到 98%，成为目前仅有的一种，超越了百分

之九十三的网路覆盖。但是，报业受到地理位置的制约，

存在着一定的区域局限性；期刊因其类型的差异而受到

团体的制约；另外，报刊杂志受限于撰稿、排版和发表

的时间，所以其及时性和覆盖面都不高。但是，总的来

说，虽然一些传统媒介由于地域和群体的限制，其传播

范围比较狭窄，但是反过来，这也是它的优点，可以给

它提供一个稳定的观众群体。因此，不管是新媒介，还

是传统媒介，观众在某种程度上都会对它产生依赖性。

4.3 传播时效性

即时性，这是一个必须要考量的要素，如果一条消

息还没有被公布出来，就被大众所熟知，那就算是最有

价值的消息，明天也会变成一片黄土。就即时而言，报

纸要考虑采编、纠错、排版、印刷等环节，而电视节目

则要考虑采编、录制、剪辑等环节，而这些环节，传统

媒体的绩效都比较低。而以网络为平台的新媒介，其信

息传播的最大特点就是即时性，与之相配套的 QQ、微

博、微信等网络互动平台，可以让接受了资讯的观众在

各自的传播平台上进行转发和分享，传播的速率比传统

媒介快了千百倍。因此，新媒介的传播速度，覆盖范围，

都要比传统媒介大得多。然而，在新媒介环境下，移动

媒介并无新闻权，与拥有资讯资源的传统媒介和互联网

媒介相比，该类别的资讯发布稍显落后。

4.4 内容权威性

权威在一定程度上反映了消息的可信度。新媒介给

观众带来了一个无限的沟通平台，它打破了以往的“点

到面”的传播模式，让观众在接受信息的同时，也成为

了一名传播者，分享着自己的信息。但是，由于网上的

平台良莠不齐，加之网上监督机制还没有健全，很容易

导致某些不实的消息破坏了社会的正常秩序。在这种背
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景下，新媒介的快速传播和广泛的传播范围也成为了一

个缺点，如果不加以有效的管理，很容易加快流言的传

播速度，影响人们的情绪，从而导致社会的无序。在这

一点上，传统媒介与新媒介有着明显的区别。以电视台、

广播电台、报社等为代表的传统媒介大多属于国营机构，

对新闻的甄别有着严格的规定和规定，因此，从传统媒

介中获得的消息更加权威和可信。传统媒介在信息的传

递方面，虽然不如新媒体那么快，那么具有时效性，但

是它为传统媒介提供了足够的时间来研究新闻的真假

以及原因，同时也让作者有足够的时间去进行反思，尽

管与新媒介相比，这些信息相对来说有些落后，但是它

更加全面，更加具体，更加深入，所以它的权威要比新

媒介高得多。

5 传统媒体和新媒体融合的未来走向

5.1 扩充媒体业务内容

新媒介为传统媒介带来了一种“隐形”的机会，抓

住并运用这种机会，对于拓宽传统媒介的发展途径，提

高其自身的社会价值具有十分重大的现实意义。随着科

学技术的发展，人类的社会经历了由以技术为中心的搜

寻时期，向以内容为中心的门户时期，随着全媒介的来

临，由以各种新媒介为主的新媒介时期的兴起。 新媒

介正在逐步演变成今天的主要信息传递途径，各种衍生

的产物正在飞速地涌现和占据着整个互联网，社会化媒

介的出现和发展使得更多的人通过这种方式来进行交

流和互动，进行共享和交流。传统的媒介应该认识到这

种状况，在使用传统的方法进行信息的传递的同时，也

要把对互联网和各种社会化媒介的使用结合在一起，让

商品的功能与价值得到充分的发挥，把广告资源、广告

信息和观众服务三者有机地结合在一起。

5.2 将传统媒体“新媒体”化

“新媒体”的概念是在新的媒介环境下，通过新的

媒介手段与媒介形式的有机融合，从而获得更丰富的信

息来源与传播方式。就拿报刊传媒来说，在目前的情况

下，在传统媒介的广告收益水平持续下降的情况下，报

刊传媒可以利用更多的新媒介平台和科技，对媒介所处

的地域和产业进行更深层次的挖掘，从而扩大其附加值。

例如，可以将当地美食推荐、娱乐活动信息等宣传业务

相结合，利用当地的生活服务和报刊宣传平台相结合的

方式，使新闻媒介对当地的业务进行更多的渗透。在此

基础上，通过开展一系列的落地活动，挖掘新的利润点，

实施“垂直化”和“落地活动”相适应的传播方式，使

报刊媒介的媒介功能得到最大程度的利用，达到其媒介

价值的目的。

5.3 促进新媒体与传统媒体融合的可持续发展

如今的网络，最大的特征就是信息的传输容量太大，

这就导致了新闻本身的价值在下降，有些新闻的内容被

合并了。因特网可以携带数万条资讯，其中包含了日常

所需的与服务性有关的资讯。研究表明，随着智能设备

的使用与流行，共享性阅读得到了迅猛的发展，而原有

的信息价值却大大下降。而且，纯粹的内容不再是一条

新闻的目标，观众们也会对其进行各种修改和升级。在

这种情况下，媒介的作用也随之发生了变化，由提供媒

介向服务媒介转变。

5.4 加强优势互补

尽管新媒介和传统媒介是对立的两个阵营，但在很

大程度上，它们之间的竞争仍然会在很长一段时间内共

存，共同发展。由于其盈利模式、客户结构和覆盖范围

较为完善，并且掌握着较强的内容生产能力，如果传统

媒介完成了这一转变，势必会很快改变当前的劣势。将

传统媒体的内容制作与新媒体的信息发布的快速、广泛

的特点有机地结合起来，对其进行整合，对其进行统一

的采集、加工和编辑，将图文、图形、动画、音视频等

不同的方式进行整合，使其能够从可读到可视，由一维

到多维的提升和整合，以适应不同的用户对信息的不同

感知和不同的需要。利用新媒介独有的交互性，对新媒

介的品牌进行推广，提升观众对新媒介的认识程度，达

到科技资讯的整合与分享。

总之，随着信息的高速发展和科技的快速发展，不

管是新的媒介，或者是传统的媒介，归根结底都属于全

媒介的传播领域，也就是整个媒介的运作过程。所谓全

媒体，就是指全媒体的传播，全媒体的采编和运作。在

这种不断改变的外在条件下，无论是新媒介还是传统媒

介，都要面对一系列的新媒介与新媒介的冲击。 只有

加快改革和升级，与新媒介互相学习、互相推动，在协

同合作的基础上取得自己的突破，才能在日益加剧的市

场竞争中获得一些竞争优势；把握机遇，把握机遇，迎

接新的挑战，迎接新一轮的发展。
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