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报纸版面设计意识中的内涵与外延

李响

北京日报社，北京市，100734；

摘要：在媒介融合深度发展的大环境下，报纸作为传统纸质媒介，其版面设计不仅是信息呈现的物理载体，更是

媒介理念、传播策略与文化价值的视觉表达。本文以“设计意识”为核心切入点，结合新闻学、设计学与传播学

理论，从多维度剖析报纸版面设计意识的内涵与外延。内涵层面聚焦设计意识作为思维活动的关键构成要素，从

信息架构逻辑、视觉符号叙事、媒介价值传递三个视角解析其核心内涵；外延层面则拓展至设计意识与外部环境

的关联上，从技术适配性、受众互动性、跨媒介协同三个方向探讨其拓展路径。旨在为数字化时代报纸版面设计

的创新与传承建言献策，为传统报纸媒体的发展与改革添砖加瓦。
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自 1609 年世界上第一份定期印刷的报纸《报道与

新闻》面世以来，报纸版面设计便随着传播需求的演变

与媒介技术的迭代不断发展。从早期单一形式的文字排

版，到现代将图文、色彩与版式语言整合于一体的综合

设计，版面设计得以持续优化、创新。时至今日，其早

已不再是简单的“信息排列”，而是一种融合编辑意图、

媒介定位与受众认知规律的“设计意识”的外化。在新

媒体浪潮的冲击下，报纸正面临内容突围与形式创新的

双重挑战，版面设计作为报纸视觉名片的作用愈发凸显。

1 报纸版面设计意识的内涵解析

从哲学范畴来看，内涵指代事物本质属性的总和，

是构成事物的核心要素。对于报纸版面设计意识而言，

其内涵是设计主体在版面创作过程中所形成的，反映报

纸媒介本质、传播目标与受众需求的思维活动的总和。

具体可将其拆分为信息架构的逻辑意识、视觉符号的叙

事意识与媒介价值的传递意识三个核心维度。

1.1 信息架构的逻辑意识：版面设计的“骨架”

报纸版面设计的首要功能在于有效传递信息，而信

息架构的逻辑意识正是实现这一功能的先决基础，堪称

版面设计的“骨架”。这一意识要求设计主体在设计版

面之前，精准把握报纸的具体定位、受众群体与内容属

性，在此基础上构建同信息传播规律与受众认知习惯相

符合的版面逻辑。从实践来看，党报的版面设计逻辑一

般以“权威”“严肃”二字为核心，诸如《人民日报》

的要闻版，会将时政新闻要点置于版面上方。排版时采

用较大的标题字号与规整的文字排版，利用从上到下、

从左到右的阅读动线，引导受众优先获取核心信息，体

现“时政优先，层级清晰”的版面设计逻辑。而都市报

的版面设计逻辑则围绕“贴近性”与“可读性”，诸如

《南方都市报》的民生版，往往将民生热点新闻置于版

面中部。排版时穿插图片与图表，以灵活多元的分栏方

式，打破传统的“线性阅读”逻辑，以更好地满足受众

“快速抓取关键信息”的需求。除此之外，信息架构的

逻辑意识还体现在对版面平衡与信息密度的把控上，设

计主体需根据内容的重要程度合理分配版面空间，避免

出现因重此轻彼导致信息传递失衡的情况。同时还需基

于受众的阅读疲劳阈值控制好单版信息密度，诸如对于

文字密集的深度报道，可以以留白、插图等方式分割版

面，减轻受众的阅读压力。由此可见，逻辑意识源于设

计主体对信息价值与受众认知的双重考量，是决定版面

设计从“无序排列”到“有序传递”的关键因素。

1.2 视觉符号的叙事意识：版面设计的“血肉”

信息架构的逻辑意识是报纸版面设计的“骨架”，

视觉符号的叙事意识则是填充这一骨架的“血肉”。步

入视觉化传播时代，单纯的文字信息已难以满足受众不

拘一格的认知需求，设计主体需借助于图像、色彩、字

体、版式等视觉符号的巧妙组合，构建凸显叙事性特色

的版面语言，让信息传递更具感染力与记忆点[1]。图像

作为最直观形象的视觉符号，其叙事功能在版面设计中

的重要性愈发凸显，设计主体在选择新闻图片时不仅要

注重其真实性，还要确保其能同文字内容形成“互补叙

事”。诸如在报道自然灾害时，往往会选用能展现灾情
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严重性的现场图片，如倒塌的房屋、繁忙但有序的救援

场景等，搭配简洁明了的文字说明。让受众通过“图像

+文字”的组合，直观了解新闻事件的背景与影响，这

种优先突出视觉感知的叙事方式，比单纯的文字描述更

具冲击力。色彩与字体则是辅助叙事的有力符号，不同

的色彩代表不同的情感寓意，如红色代表喜庆或警示、

蓝色象征冷静与专业。设计主体会基于新闻内容的情感

基调选择色彩，如在报道节日庆典时，以红色为版面主

色调，在报道科技新闻时，以蓝色为版面主色调。字体

的选择同样具有叙事性，宋体整体规整、严肃，适合报

道时政新闻；楷体风格典雅、柔和，适合报道文化新闻；

黑体更为醒目、有力，适合作为头条标题……在色彩与

字体的巧妙搭配中，版面能传递出同新闻内容相符的情

感氛围，让信息更具感染力。

1.3 媒介价值的传递意识：版面设计的“灵魂”

报纸作为社会媒介的一种，不仅承担着传递信息的

基本功能，还肩负着引导舆论、传承文化、服务社会的

重要使命，而媒介价值的传递意识则是版面设计的“灵

魂”所在。其要求设计主体在版面创作中，将报纸的媒

介定位与社会价值渗透于设计细节当中，让版面成为传

递媒介理念的有力载体[2]。党报在版面设计上始终体现

“喉舌”价值，诸如《人民日报》的“人民时评”版，

会将评论文章置于版面核心位置，采用庄重的版式设计、

加粗的新闻标题、突出的引文，来凸显评论的权威性与

引导性，清晰传递党和国家的政策导向与主流价值观。

都市报的版面设计则更为注重“民生”价值，诸如《羊

城晚报》的经典民生评论栏目《街谈巷议》便采用短小

精悍的排版风格。版面以 300～500 字的评论正文搭配

醒目标题，以贴近市井的版式呈现烟火评议，直观体现

了“服务民生，反映民意”的价值定位。除此之外，媒

介价值的传递意识还体现在对文化传承的重视上，许多

报纸媒体在版面设计中融入了传统文化元素。地方报纸

如《北京晚报》，会在版面中融入古城墙等地方文化符

号，以视觉细节彰显对地方优秀文化的传承。依托这些

细节设计，版面在传递新闻信息的同时，还体现了报纸

的媒介价值与文化担当，实现了“信息传递”与“价值

引导”的统一。

2 报纸版面设计意识的外延拓展

外延在哲学范畴中表示事物本质属性所指向的外

部对象与范围，是事物与外部环境的关联总和。在当前

媒介技术蓬勃发展、受众需求日趋多元、传播环境瞬息

万变的大环境下，报纸版面设计意识的外延也在不断拓

展。其不再局限于单纯的纸质版面设计，而是拓展至技

术适配、受众互动与跨媒介协同等多个领域，形成了同

外部环境深度融合的设计思维体系。

2.1 技术适配的拓展：从“纸质导向”到“多载体

适配”

在过去，报纸版面设计意识主要围绕纸质载体这一

核心，设计思维局限于纸张的尺寸、材质与印刷技术等

浅显层面。随着数字技术浪潮的汹涌而至，报纸逐渐形

成了“纸质版+电子版+移动端”的多载体传播模式，版

面设计意识的外延也拓展至技术适配层面。设计主体需

基于不同媒介载体的技术特性，有针对性地调整版面设

计思维，致力于多载体的适配性设计。细化而言，针对

报纸电子版（如网页版），设计意识需同数字化阅读的

技术特性相适配，相关要点如下：一方面，电子版版面

不再受制于纸质尺寸，设计主体可采用“滚动式排版”

模式，延长版面长度，容纳更多信息。另一方面，可引

入超链接、视频、音频等数字元素，如在新闻图片一侧

添加超链接，引导受众查看更多图片资料，在文字报道

中插入视频，让受众在视听结合中获取信息[3]。除此之

外，电子版版面还需融入响应式设计，确保版面能根据

电脑屏幕的尺寸自动调整版式，让受众在不同设备上皆

能获得良好的阅读体验。

针对报纸移动端（如客户端、微信公众号），版面

设计意识需同碎片化阅读的技术特性相适配。移动端屏

幕尺寸较小，设计主体需简化版面结构，采用单栏式排

版，尽量突出核心信息，标题要简明扼要，不能过长，

图片要压缩尺寸，以确保加载速度。同时可融入“滑动

阅读”“点击展开”等交互功能，如隐藏深度报道的细

节内容，受众点击后再展开，满足其快速浏览、按需阅

读的需求。诸如《人民日报》客户端的版面设计，便采

用“头条+栏目”的简化结构，标题简短、图片清晰，

且支持滑动阅读，同移动端的碎片化阅读场景高度适配。

技术适配拓展的本质在于设计意识对“媒介技术”的响

应，其要求设计主体摆脱传统“纸质思维”的窠臼，以

多载体传播为导向，基于不同载体的技术特性调整设计

策略，扩大报纸的传播范围。

2.2 受众互动的拓展：从“单向传播”到“双向互
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动”

随着“受众中心”理念的兴起，受众不再满足于被

动接收信息，而是希望参与到信息传播过程中。版面设

计意识的外延也由此拓展至“受众互动”层面，设计主

体需在版面设计中融入互动元素，构建双向互动的传播

模式。在纸质版报纸中，互动意识主要体现在反馈渠道

的设计上，如在版面中设置“读者来信”“有奖征集”

“投票问卷”等栏目[4]。以此可以引导受众就新闻内容

发表意见、提出建议，实现“受众反馈—编辑回应”的

良性互动。此外，一些报纸还会设计互动式版面，《解

放日报》在改版后便推出了“互动”版，将其同社交平

台同频共振，有效弥补了报纸时效性不足的短板。

在数字版报纸中，互动意识的体现则更为丰富多元，

如在电子版版面开设评论区、设置分享按钮，受众可以

直接在新闻下方发表评论，也可以将新闻分享至社交平

台，扩大信息的传播范围。还可以在版面设置“投票功

能”，诸如在报道社会热点事件时，发起“你怎么看”

的投票，受众点击选项便可投出一票，并实时显示投票

结果，增强受众的互动体验。在移动端报纸 APP 可以

融入“个性化推荐”功能，基于对受众阅读习惯的深入

分析，为他们推荐感兴趣的版面内容，实现千人千面式

的互动传播。澎湃新闻 APP 的版面设计便以用户的阅

读历史为参照，在“推荐”版中推送相关新闻，同时设

置“评论”“点赞”“收藏”等互动按钮，满足受众多

元化的互动需求[5]。

2.3 跨媒介协同的拓展：从“独立设计”到“协同

整合”

媒介融合背景下，报纸不再是孤立的传播媒介，而

是与电视、广播、新媒体等其他媒介构建起协同传播的

生态体系，版面设计意识的外延进一步拓展至“跨媒介

协同”层面。设计主体需转变以往固化的独立设计思维，

在协同整合中让报纸版面与其他媒介联动，以获得

“1+1>2”的传播效果。跨媒介协同的设计意识首先体

现在内容联动上，设计主体会在报纸版面中设置“跨媒

介入口”，引导受众关注其他媒介的内容。诸如在报道

某一新闻事件时，会在版面中插入二维码，受众扫描二

维码便可跳转至电视台的新闻视频、广播台的音频报道

或新媒体的直播页面，实现“文字+视频+音频+直播”

的多媒介内容联动。

跨媒介协同的设计意识还体现在视觉统一上，为了

增强受众对媒介品牌的认知，设计主体会让报纸版面与

其他媒介的视觉设计保持统一。以《人民日报》为例，

其纸质版、电子版、APP 及官方微博、微信公众号，均

采用统一的红色主色调、宋体标题字体与“人民”标识。

通过统一视觉元素，让受众在不同媒介中都能识别出

“人民日报”的品牌形象，大大增强了品牌的辨识度与

影响力。“传播节奏”的协同同样体现了跨媒介协同的

设计意识，设计主体基于不同媒介的传播特色，合理调

整报纸版面的内容与设计，确保其同其他媒介的传播节

奏保持一致。在发生重大新闻事件时，先由新媒体平台

发布即时消息，滚动新闻持续更新进展，次日报纸推出

专题版面进行深度分析，形成多媒介互补的传播格局。

3 结语

数字化时代报纸版面设计意识的创新需以内涵为

价值锚点，坚守信息逻辑、视觉叙事与媒介价值核心，

以技术为赋能手段，拓展全载体适配、沉浸式互动与跨

媒介协同的外延边界。广大新闻从业者唯有恪守内涵核

心、拓展外延边界，与时偕行创新设计意识，方能让报

纸版面始终保持吸引力与生命力，在媒介生态中持续发

挥其价值与作用。

参考文献

[1]苏春燕.报纸版面设计创新路径探索研究[J].中国

报业,2025(14):118-119.

[2]彭靖.报纸版面视觉设计呈现的文化内涵[J].中国

报业,2023(05):92-93.

[3]向阳.论报纸版面视觉设计呈现的文化内涵[J].新

闻研究导刊,2018,9(02):169+171.

[4]李雪松.报纸版面设计在新媒体浪潮中的创新思路

[J].记者摇篮,2024(12):3-5.

[5]彭海英.报纸编辑应强化版面设计意识[J].湖南社

会科学,2001(03):132-133.

作者简介：李响，女，汉族，籍贯：广东吴川，学历：

大学本科，职称：中级编辑，研究方向：《时代变迁

与社会审美对报纸版式设计的影响》。


	报纸版面设计意识中的内涵与外延李响

