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乡村振兴背景下富硒绿茶旅游产品开发路径研究
庄天宇 刘畅 别思潼 刘禹含 云柏铭

大连大学国际学院,辽宁大连，116000；

摘要：在乡村振兴以及旅游业高质量发展的大背景下，乡村旅游产品对于文化价值的挖掘以及创新开发，已然成

为了破解产业同质化困境的关键所在。此次研究将湖北省恩施土家族苗族自治州当作研究对象，重点关注“旅游

+农业”模式，探寻富硒绿茶文创产品的开发途径。借助市场调研、文化挖掘以及产品设计，对消费者的需求以

及市场潜力展开分析。研究表明：消费者对于实用性较强的文创产品需求较大，不过品牌以及包装设计待优化。

该项目凭借差异化产品开发以及品牌建设，来激活乡村旅游资源，为乡村振兴提供帮助。

关键词：乡村振兴；乡村旅游；富硒绿茶；文创产品；品牌建设

DOI：10.69979/3029-2700.25.08.015

引言

在当下社会，乡村振兴战略的推行给农村地区发展

给予了全新机遇，处于旅游和农业相互融合的背景情形

下，怎样把充裕的富硒绿茶资源跟当地别具一格的民族

文化进行结合，开发出有市场竞争力的差异化旅游产品，

已然成为迫切需要解决的研究课题。怎样借助文创产品

来提升恩施地区的旅游经济以及文化影响力，同样会是

本研究给予关注的重点。

近年来，随着疫情的结束，国内旅游市场的复苏步

伐较大加快，依据统计得来的数据，在 2023 年第一季

度，国内旅游业实现营业收入达 1.3 亿元，相较于 202

2 年同一时期，增长幅度为 69.5%，这样较为可观的增

长态势说明，消费者对于旅游的需求正处于快速释放阶

段。消费者的需求持续呈现升级态势，变得日益倾向于

追求有个性化特点且文化体验丰富多样的旅游产品。国

家相关政策对乡村旅游发展给予积极扶持，在《“十四

五”旅游业发展规划》里，明确指出要推动文化与旅游

达成深度融合，以此帮乡村振兴战略的具体施行。

本研究希望能够打造富硒绿茶文创产品，借助市场

调研、文化挖掘以及产品设计等方式，探寻怎样有效激

活乡村旅游资源，以此推动文旅融合以及经济发展。借

助实施本项目，期望能给恩施土家族苗族自治州的经济

发展注入新活力，同时为当地文化的传承和发展给予支

持。

本研究提出这样的假设，往旅游产品里注入文化元

素，能提高其吸引力，借助差异化的产品开发以及品牌

建设，可提升市场竞争力，依靠对市场展开分析，以及

对消费者进行调研，来验证此假设是否有效。

本研究希望借由激活乡村旅游资源，增添就业机会，

促使当地经济可持续发展；同时想要依靠传承土家族苗

族独特文化，提升恩施地区品牌形象及文化影响力。本

研究希望能为乡村振兴战略实施提供有力支撑以及实

践案例，推动地方经济与文化协调发展。

1 文献综述

1.1 乡村旅游与乡村振兴的理论与实践

乡村旅游作为乡村振兴战略的重要组成部分，近年

来受到学界和政策制定者的广泛关注。联合国世界旅游

组织指出，乡村旅游能够通过整合地方自然资源与文化

遗产，促进农村经济多样化与可持续发展（UNWTO, 202

0）。在中国，黄震方等（2018）的研究表明，乡村旅

游通过“三产融合”模式（农业+旅游+文化），显著提

升了农民收入与社区活力。而茶文化领域相关研究也在

不断推进。例如，浙江省安吉县的白茶文化旅游、日本

静冈县的茶旅融合模式“茶之乡”项目，都表明茶文化

深度体验（如制茶工艺、茶艺表演）能够显著提升游客

满意度与消费意愿。然而，现有研究多集中于宏观模式

分析，对少数民族地区“农业+文化”融合路径的探讨

仍显不足（王宁等，2022）。

在政策方面，《“十四五”旅游业发展规划》（文

化和旅游部，2021）提出了要推动乡村旅游实现高质量

发展，促使农业、文化以及旅游的深度融合，然而如何

通过差异化的产品设计以及文化赋能来达成这一目标，

仍然需要探索研究。
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1.2 文创产品开发与文化融合的现状与挑战

文创产品开发需兼顾文化内涵与市场需求。消费者

行为研究表明，实用性与文化特色结合是成功关键（Li

n & Chen, 2020）。故宫博物院通过传统纹样现代化实

现文化价值商业化（Wang et al., 2019）；云南大理

扎染文创则以工艺创新进入年轻市场（张丽等，2020）。

茶文化领域研究多聚焦单一功能产品，缺乏符号挖掘与

需求匹配的系统分析（Chen et al., 2021）。此外，

消费者对文创产品的包装设计与价格敏感度具有显著

影响。一项针对杭州龙井茶文创的调查显示，72%消费

者将包装设计视为首要因素（李雪等，2022），这与本

研究问卷数据（74.71%关注包装）高度吻合。

然而少数民族地区文创开发面临独特挑战。恩施地

区的富硒绿茶虽具有独特资源禀赋，但文化符号（如土

家织锦、摆手舞）在旅游产品中的应用仍停留于表面，

未能与功能设计深度融合（田华等，2020）。现有文献

存在以下不足：文化融合深度不足，多聚焦“视觉呈现”；

市场数据支撑薄弱，缺乏大样本消费者画像；“文化+

实用”双驱动模式研究缺失（现有研究较少探讨如何通

过文化赋能与实用性设计共同提升产品竞争力）。

本研究梳理国内外相关研究，发现文化元素应用浅

层化、市场数据支撑不足、缺乏“文化+实用”双驱动

模式研究等三大缺口。基于以上，本研究将以恩施富硒

绿茶为核心，结合民族文化，探索“农业资源+民族文

化”融合路径，基于 601 份问卷提出“文化符号叙事化

+实用性功能设计”双驱动模式，为少数民族地区乡村

旅游产品开发提供新范式。探索兼具文化价值与市场可

行性的旅游产品开发路径，为乡村振兴与文旅融合提供

理论与实践参考。

2 研究方法

为全面且深入剖析乡村振兴背景之下富硒绿茶旅

游产品的开发情况，本研究综合运用了多种不同的研究

方法，以此来保证研究结果有科学性、准确性以及实用

性。

2.1 研究对象

资源层面：挖掘恩施地区的富硒绿茶及民族文化元

素（如摆手舞、土家织锦、苗族银饰）。

市场层面：针对潜在消费者群体，收集 601 份有效

问卷，分析其认知、偏好、购买意愿及消费行为。

2.2 数据收集方法

问卷调查：线上与线下结合，广泛收集消费者信息。

实地调研：观察民族文化传承现状，收集文化素材。

文献研究：梳理研究现状与成功案例。

案例分析：分析国内外乡村旅游成功案例，总结经

验。

2.3 分析方法

本研究采用定量分析和定性分析的方法。对样本数

据的定量分析了解了样本特征与数据分布，对实地调研

以及文献研究的定性分析，挖掘当地特色文化价值，

3 研究结果及其分析

通过对 601 份样本的分析，我们发现，在市场需

求方面，年轻消费者对富硒绿茶旅游产品兴趣较高，且

女性占比稍高于男性。在产品偏好上，帆布包、茶具等

实用性文创产品受青睐，决策因素中，包装以 74.71%

的提及率成为首要关注点，价格、品牌知名度、产品质

量也受重视。文化融合成效方面，44.09%的受访者支持

“绿茶 + 文创”模式，但仅 43.43%的受访者认为当地

品牌知名度“很高”，品牌建设有待加强。约 55.67%

的受访者认可文化元素融入带来特色，但部分人认为呈

现不够生动深入。

现存问题上，包装吸引力评价分歧大，49.75%的受

访者不满意，主要原因是设计缺创意、外观不美观、未

突出特色。另外，虽健康展览会、电商平台、社交媒体

受较多关注，但当地产品线上线下融合不足，影响市场

知晓度与销售。

通过剖析市场需求、文化融合成效以及现存问题，

得出富硒绿茶旅游产品开发的市场洞察，后续进行产品

开发及营销策略制定时，要考量消费者需求与偏好，加

强品牌建设，优化包装设计，强化线上线下融合推广渠

道，提升产品市场竞争力与综合效益。

虽然本研究收获了一些成果，不过还是存在着一些

局限性，其一产品原型只是在特定区域开展了小规模测

试，这样难以全面体现出不同地区以及不同消费群体对

于产品的接受程度与市场适应性，未来要扩大试点区域，

开展更为广泛的市场测试，以此优化产品设计。其二研

究的时间跨度相对比较短，没能充分考量市场的动态变

化以及长期发展趋势，旅游市场受到多因素的影响，像

经济形势、政策调整等因素有可能在较长时间内对富硒
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绿茶旅游产品的市场需求以及发展造成重大影响。后续

研究需要持续跟踪市场变化，展开长期研究，提供更具

前瞻性与适应性的建议。

4 结论与建议

本研究聚焦于乡村振兴背景之下的恩施土家族苗

族自治州富硒绿茶旅游产品，展开了较为深入的探讨，

借助多种不同的研究方法，对市场需求、文化融合现状

以及现存问题进行了较为全面的剖析，最终得出了以下

核心结论：

在市场需求层面，年轻消费者对富硒绿茶旅游产品

呈现出较高兴趣，他们偏向于帆布包、茶具等实用性的

文创产品。而包装、价格、品牌知名度以及产品质量，

乃是影响消费者购买决策的关键因素。如此便清晰勾勒

出目标市场的轮廓，为产品开发以及市场定位明确了方

向。

在文化融合方面，消费者对于“绿茶+文创”的这

种结合模式是持认可态度的，他们认为文化元素可为产

品增添特色，然而当前品牌的知名度有待提高，文化元

素呈现的生动性不足。文化和旅游产品融合有着较为广

阔的前景，不过在实施过程中还需要用心去做，加强品

牌塑造以及文化表达创新。

当前存在的一系列问题是不容被忽视的，将近半数

的受访者对于现有的包装并不满意，他们觉得现有的包

装缺乏创意以及特色，另外在推广渠道上，线上与线下

的融合存在不足之处，这使得产品在市场上的知晓度受

到了限制，这些问题对富硒绿茶旅游产品的市场拓展以

及产业发展造成了制约，要给予解决。

要达成富硒绿茶旅游产品的可持续发展目标，我们

考虑从以下几方面着手：

1.优化包装设计：通过 A/B 测试迭代，突出富硒绿

茶特色与民族文化元素。

2.加强跨界合作：与知名品牌合作，研发创新产品，

拓宽销售渠道。

3.深化市场调研：扩大样本范围，监测市场动态，

为产品开发提供依据。

采取这些措施，有希望提高产品在市场中的竞争力，

推动文化传承与经济发展形成良好的互动关系，对恩施

土家族苗族自治州乡村振兴战略的有效施行起到帮作

用，还可以为其他地区类似旅游产品的开发提供一定参

考。
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