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普洱咖啡特色产业与红色旅游融合发展的路径研究
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昆明理工大学马克思主义学院，云南昆明，650500；

摘要：在区域经济多元化进程中，产业融合成为推动地方发展的关键路径。本文基于 SWOT 理论详细梳理普洱咖

啡与红色旅游融合发展的可能性和存在的挑战，二者融合能促进经济发展、传承红色文化、提升旅游产业多元化，

但也面临红色文化与咖啡产品结合不深、咖啡基地与红色景点联动弱、市场宣传及品牌打造乏力等问题。因此，

本文提出加快产业融合、加强整体规划、创新营销策略的发展路径，助力二者深度融合，为普洱地区经济与红色

文化协同发展提供理论与实践指引。
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引言

在区域经济多元化发展的浪潮下，产业融合成为推

动地方发展乡村振兴的重要路径。普洱市，这片位于云

南省西南部的神奇土地，拥有独特且优势显著的咖啡产

业与底蕴深厚的红色旅游资源。普洱咖啡种植历史悠久，

规模化种植始于 20世纪 80年代。近年来，普洱咖啡产

业发展迅速，种植面积和产量均位居全国前列。2023-2

024 年产季，普洱咖啡种植面积达 67.9 万亩，产量 5.8

万吨，占全国产量的 50%以上。
[2]
同时，普洱地区也拥

有丰富的红色旅游资源，为发展红色旅游提供了有利条

件。咖啡产业历经百年发展，已成为地区经济支柱之一；

红色旅游资源则承载着厚重的革命历史与民族精神。探

索二者的融合发展，不仅有助于拓展产业发展空间，提

升旅游产品的文化内涵，更能促进区域经济增长与文化

传承，具有重要的现实意义与研究价值。

1 基于 SWOT 分析咖啡产业与红色旅游融合发
展

SWOT 分析即优势（Strength）、劣势（Weakness）、

机会（Opportunity）和威胁（Threat）分析。SWOT 分

析法作为一种战略决策的分析方法近年来已在很多方

面得到了应用小到个体微观企业大到国家发展战略决

策等各种层面，SWOT 分析方法均为最终决策提供了有价

值的参考。
[3]

普洱咖啡产业与红色旅游融合的优势（Strengths）

在于其拥有独特的资源禀赋、品牌与市场基础和政策的

支持。普洱地处小粒咖啡黄金种植带，气候与土壤条件

优越，咖啡种植面积达67.9 万亩（2024 年），产量占

全国 50%以上。同时，滇西南革命老区拥有丰富的文化

资源，例如宁洱民族团结誓词碑、思茅革命烈士陵园等

红色遗址，年接待游客超百万人次。此外，普洱有着一

百三十多年的咖啡种植历史并经历了三十多年的规模

化种植。2020 年，“普洱咖啡”入选中欧地理标志协定

首批保护名录；2021 年，“普洱咖啡”实施国家地理标

志产品保护；2023年，“普洱咖啡”获得国家标准及其

英文版立项。与此同时，国家咖啡检测重点实验室等多

家科研质检机构也相继落户普洱。
[4]
2022年 8月 2日，

云南相关部门印发了《关于推动咖啡精品率和精深加工

率提升若干政策措施》，明确将通过支持品牌打造、支

持精品咖啡庄园、金融支持与科技支撑等六项政策措施，

推动咖啡产业高质量发展。

普洱咖啡产业与红色旅游融合的劣势（Weaknesses）

在于产业链附加值偏低和协同机制缺位。首先，普洱咖

啡产业当前还是以原料供应为主，咖啡附加值与咖啡产

量地位不相匹配，云南咖啡高附加值的精品豆占比仅为

8%，精深加工率仅有 30%。其次，咖啡企业与红色景区

缺乏合作。参考上海“一咖啡”，咖啡店开设在中共一

大会址对面，商品名称和价格与党的历史事件相结合，

店铺装修风格结合党的发展历程，是红色资源与咖啡销

售融合的典型案例。

普洱咖啡产业与红色旅游融合的机会（Opportunit

ies）则有政策红利、消费升级和区域合作的机遇。一

方面，国家文旅融合与数字乡村建设政策支持“咖啡+

红色”的数字化传播与场景创新、中老铁路开通促进跨

境旅游，可串联普洱红色景点与东南亚咖啡文化线路，

为普洱地区带来了巨大政策红利。另一方面，年轻一代

咖啡从业者以旅游为突破点，为普洱咖啡发展开辟新的

路径。近年来，普洱“咖啡+旅游”的新业态的建设已

初见成效，爱伲、漫崖等咖啡庄园成为网红打卡地，吸

引全国各地甚至世界各地的咖啡爱好者、创业者纷纷来

到普洱。

普洱咖啡产业与红色旅游融合的威胁（Threats）



2025 年 2 卷 7 期 聚知刊出版社
社会企业经济发展 JZK publishing

237

在于市场竞争加剧，例如国内咖啡产区（如海南、保山）

与红色旅游目的地（如井冈山、延安）的差异化竞争压

力。

通过 SWOT 分析可见，普洱咖啡产业与红色旅游的

融合具备显著的资源与政策优势，但需破解产业链低附

加值、协同不足等短板，同时抓住消费升级与区域合作

机遇。未来应聚焦产业融合、空间融合和营销融合的“三

融”策略，实现经济效益与文化传承的双重目标。

2 咖啡产业与红色旅游融合发展面临的挑战

2.1 红色文化与咖啡产品的浅层叠加

咖啡产业与红色旅游的融合发展并非简单地将红

色元素与咖啡产业相结合，而是要实现二者的相互促进，

将红色文化转化为咖啡产业持续发展的动能，并通过咖

啡产业的发展促进红色文化的进一步传播。当前普洱地

区咖啡产业与红色文化的融合发展主要停留在浅层叠

加阶段，存在诸多问题。一方面，融合措施不足，成效

不佳，红色文化与咖啡产品的结合不够深入、不够透彻，

仅停留在表面的联名合作，缺乏对红色文化符号背后历

史意义和文化价值的深入阐释，也缺乏深度的文化互动

或创新体验。这种浅层融合模式难以让消费者在消费过

程中产生情感共鸣和文化认同，导致咖啡产品缺乏文化

深度和独特性，难以激发消费者的价值认同，文化附加

值也未能有效转化为市场竞争力。

2.2 咖啡基地与红色景点间缺乏联动

普洱地区的咖啡产业与红色旅游虽然在资源禀赋

上具备良好的融合发展的基础，但在实际发展过程中，

咖啡基地与红色景点之间的联动性仍然不足，导致两者

未能充分发挥协同效应。从地理分布来看，普洱地区的

咖啡种植基地多位于山区或乡村地带，而红色旅游景点

则分布在城市或交通较为便利的区域，这种空间上的分

散性使得游客在游览过程中难以将咖啡体验与红色文

化体验有机结合。游客在参观完红色景点后，往往需要

较长时间才能到达咖啡种植基地，导致旅游体验的连贯

性不足，进一步加剧了两者之间的割裂感。

此外，咖啡产业与红色旅游的融合发展不仅仅需要

空间上的整合，更需要产业链条的协同。然而，当前普

洱地区的咖啡基地与红色景点之间缺乏有效的产业链

互动。咖啡基地主要以种植和初加工为主，而红色景点

则以文化展示和观光为主，两者之间未能形成有效的产

业链延伸。例如，咖啡基地的加工环节未能与红色景点

的文化展示相结合，导致游客在参观红色景点时无法体

验到咖啡从种植到加工的全过程。这种产业链条的断裂

使得两者之间的协同效应难以发挥，无法形成“1+1>2”

的效果。

2.3 市场宣传与品牌打造的动力不足

普洱咖啡产业与红色旅游的融合发展，需深化产品

与资源联动，并强化市场端推广与品牌价值塑造。当前，

尽管普洱咖啡产业有所发展，但在与红色旅游融合中，

市场宣传与品牌建设力度仍显薄弱，品牌影响力有待提

升。

首要问题在于宣传渠道单一，缺乏协同推广。普洱

地区仍主要依赖传统宣传模式，如线下景区推介、地方

媒体等，新媒体矩阵整合运用不足，跨界推广创新匮乏。

短视频、直播、社交媒体等新兴工具应用浅显，未结合

红色故事与咖啡文化设计沉浸式体验，导致宣传难以覆

盖年轻群体，且未形成“红色文化—咖啡产业—旅游线

路”的立体化传播链条，市场认知局限于本地及周边。

其次，宣传内容各自为战，缺乏统一平台联动。咖

啡产品宣传侧重品质与产地，红色旅游资源宣传则强调

历史文化，两者未形成有机合力。这种分散模式导致消

费者对“红色咖啡”融合概念认知度低，难以将咖啡消

费与红色文化体验关联，影响融合发展市场吸引力。

最后，合作机制与资源整合缺失。市场宣传与品牌

打造需政府、企业、媒体及社会各界共同参与，但普洱

地区在此方面缺乏有效合作机制与资源整合平台，导致

宣传力度分散、品牌形象不统一，制约融合发展。

3 咖啡产业与红色旅游融合发展的路径探索

3.1 加快产业融合，增强发展创新性

加快推进普洱地区咖啡产业与红色旅游的融合发

展，需从多维度出发，促进两者的深度融合与结构优化

升级。在现有旅游业结构的基础上，构建红色旅游项目，

深入挖掘普洱地区的红色文化资源，充分释放其旅游价

值，进而提升区域核心竞争力。此过程不仅要求咖啡产

品具备卓越品质，还需巧妙融入红色文化元素，创造具

有独特文化价值的咖啡产品及其衍生品，以此拓宽咖啡

产业与红色旅游的发展路径，延长产业链。例如，开发

红色故事主题的咖啡周边产品，如咖啡杯、咖啡勺等，

通过细节设计传递红色文化，增强消费者的文化认同感

与归属感。这种融合不仅丰富了咖啡产业的内涵，也为

红色旅游增添了新的体验元素，实现了市场共赢。

在资源规划方面，需打破行业界限，与上下游企业

携手合作，打造“+教育”、“+科技”、“+直播”等

多元化发展模式，推动普洱地区产业高质量发展。特别

是“+直播”模式，通过互联网平台实时直播咖啡的播

种、晾晒、采摘等过程，介绍普洱咖啡与红色旅游的特

色品牌，设计典型 IP 形象，提升知名度与吸引力。为

实现这一目标，地区政府应加强招商引资，增加资金投

入与政策倾斜，推动线上平台的搭建与完善。通过提供

高效、全面、便捷的一站式订阅服务，为游客创造更加
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优质的旅游体验，从而推动特色咖啡与红色旅游的有效

融合发展。

3.2 加强整体规划，提高资源利用率

加强整体规划，完善配套设施，盘活地方资源是加

快普洱地区咖啡产业和红色资源融合发展的应有之义。

要加强对普洱地区咖啡种植和红色资源的整合，全方位

考量地理位置、资源配置、游客需求等要素，形成合理

性、创新性、全局性的产业发展规划。不论是咖啡体验

区还是红色游览区，着力为游客打造完整的“咖啡+红

色文化”为一体的旅游生态，制定多元化服务业标准，

满足不同群体对于“吃、住、行、游、购、娱”的不同

需求和体验，避免规划区域范围出现管理混乱的问题，

提升游客的体验感和获得感，乘兴而来、满意而归。

对于咖啡种植和红色资源的融合通过巧妙融入红

色文化元素，可以将咖啡种植园升级为“红色咖啡庄园”，

为游客提供独特的旅游体验。可在咖啡庄园内设置红色

文化展览馆或纪念馆，展示普洱地区的革命历史、英雄

事迹和红色文化遗迹，让游客在参观过程中了解普洱的

红色文化。此外，庄园内的咖啡加工过程也可以向游客

开放，让游客了解咖啡从种植到加工的全过程，增强游

客的参与感和体验感。例如，在爱伲咖啡庄园内设置红

色文化展示区，展示红军长征过普洱的历史故事；在北

归咖啡庄园内建设革命历史教育区，讲述思普革命根据

地的斗争历程。同时，可以在宁洱民族团结园周边规划

建设咖啡主题街区，形成集红色旅游、咖啡文化、休闲

娱乐于一体的综合体验区。

3.3 创新营销策略，提升产品知名度

推动“咖啡+红色文化”融合发展，关键在于探索

营销路径以实现双赢。首要策略是构建红色旅游与咖啡

产业的联动机制，通过与红色景点合作推出联名咖啡产

品及旅游套餐，如“红色之旅+咖啡体验”线路，将咖

啡庄园与革命遗址串联，如思茅烈士陵园至宁洱誓词碑

至墨江古镇的旅程，使游客在咖啡香中感悟红色文化。

品牌塑造方面，依托红色文化资源，讲述红色故事，

融入品牌宣传，提升咖啡品牌的知名度与美誉度。营销

渠道需线上线下并重，运用多元化媒体平台，创新品牌

传播方式，增强品牌增值能力和市场影响力，尤其针对

年轻受众，利用小红书、抖音等新媒体，通过短视频、

直播等形式，发布红色文化融合咖啡内容，吸引年轻消

费者。线下活动亦不可或缺，借助红色节庆推广咖啡，

线上线下联动，培育消费市场。如政府主导举办“普洱

红色咖啡文化节”，邀请咖啡师现场表演，组织品鉴会，

吸引国内外游客。

营销原则需坚持因地制宜、因人而设，针对不同消

费群体设计差异化营销策略。与教育机构合作，设计研

学旅游线路，聚焦红色文化参观与咖啡历史；对企业团

建群体，提供个性化服务，结合咖啡劳动体验与红色党

课，打造特色品牌服务。

4 结论

普洱市咖啡特色产业与红色旅游的融合发展具有

重要的现实意义和广阔的发展前景。通过增强发展的创

新性、提高资源利用率和提升产品知名度，可以创造出

独特的“红色咖啡”文化，推动普洱特色产业升级和红

色文化传承。然而，融合发展过程中仍面临诸多挑战，

需要政府、企业和相关利益方的共同努力。未来，应进

一步完善政策支持体系，加强市场培育和品牌建设，推

动咖啡产业与红色旅游的深度融合，为普洱经济社会发

展注入新动能。
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