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老字号品牌形象的年轻化视觉设计探索
朱霞

西安明德理工学院，陕西省西安市，710100；

摘要：当前商业环境更加复杂多变，市场竞争激烈，年轻消费群体在整个市场环境内占据主力，影响力日益显著。

在各类行业的发展中，老字号品牌有着深厚的文化底蕴和历史背景，但是却逐渐面临着品牌形象老化、和年轻消

费者脱节的难题和困境。对此，为了有效帮助老字号品牌重焕生机，在新时代背景下展现出新的活力和吸引力，

本篇文章聚焦于老字号品牌形象的年轻化视觉设计问题，从意义、原则以及实现路径三个层面进行研究和探索，

以希望促进老字号品牌展现出强大的魅力，重新在市场中占据稳定的竞争地位，赢得年轻人的青睐，实现自身的

可持续长远性发展目标。
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引言

历经岁月的沉淀，老字号品牌中丰富的历史文化与

商业价值转化成了其独特的财富，成为了民族品牌的瑰

宝。但是伴随着时代的不断发展，消费市场的整体格局

产生了巨变，让年轻消费者的作用越来越突出，在消费

层面展现出了前所未有的积极性，这些年轻的消费者成

长于信息化时代，追求个性化以及多元化的消费体验，

对于新鲜美好的事物有着极强的好奇心，而传统老字号

品牌所具有的陈旧保守的形象，又无法贴合年轻消费者

的审美诉求，其市场份额不断被新兴品牌所蚕食。因此，

针对于老字号品牌，对其传统价值进行保留，而做好年

轻化的视觉设计成为了他们在新时代背景下突破困境、

长远发展的有效方式。

1 老字号品牌形象的年轻化视觉设计意义

1.1 拓展消费群体，扩大市场份额

年轻消费者有着非常强大的消费潜力和意愿，他们

的消费行为对于整个市场趋势及方向有着重要的引领

作用，基于年轻化的品牌视觉设计，老字号品牌才得以

焕发出生机，以崭新的面貌吸引年轻消费者的目光。如

果老字号品牌形象和年轻消费者的审美价值观契合，他

们就会对品牌产生强烈的兴趣和好感，尝试购买品牌产

品或服务。年轻消费者对于老字品牌所形成的强烈认知，

有可能会让他们成为品牌的忠实用户，并基于口碑传播

等不同的形式带动更多同龄人选择这个品牌，这让老字

号品牌拓展年轻消费群体，也在年轻群体中形成了高度

影响力，实现整个品牌的市场份额增长。

1.2 提升品牌活力，增强竞争力

长时间以来，老字号品牌给人提供的形象就是传统

和稳重，但也不免存在沉闷的现象，年轻化视觉设计让

老字号品牌中有了更加时尚和新颖的元素，让他们所固

有的形象得到了打破，新的标志设计以及色彩应用，还

有包装造型的呈现，都给老字号品牌以一些新的呈现形

式,展现出更多的活力，这种活力可以逐步延伸到老字

号品牌产品研发以及营销推广的不同环节.相比较而言，

充满活力的品牌形象在激烈的市场竞争环境下更容易

脱颖而出，获得年轻消费者的青睐，比如说可口可乐品

牌虽然拥有百年的历史文化，但是他们在发展的过程中

不断的推陈出新，更新包装设计，推出了昵称瓶、歌词

瓶等创意化包装，促使老品牌融合流行文化元素，也让

该饮料在整个市场中始终保持强大的竞争力。

1.3 传承与创新品牌文化，延续品牌价值

老字号品牌中有着丰富的历史文化内涵值得挖掘，

这也是他们所具有的核心价值和竞争优势。对于老字号

品牌做年轻化的视觉设计并不意味着要完全抛弃他们

的传统文化，而是要在传承的基础上做创新和升级，也

就是说要将现代设计理念融入到传统的体系和模式中

相互结合，进而打造出兼具历史厚重感、又具新颖时代

感的先进视觉形象。这样的方式对于年轻消费者而言，

不仅理解和接受老字号品牌的文化精髓，也感受到了老

字号品牌在实现创新和为了赢得年轻消费者的认可过

程中所做出的努力，促进年轻一代对品牌文化的传承和

弘扬。
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1.4 适应时代发展，保持品牌的可持续性

伴随着时代的长远性发展，消费者的需求和审美观

念在持续产生变化。如果在市场中老字号品牌想要立足，

就必须要紧紧跟随时代的脚步，顺应时代的潮流，响应

消费者的变化和需求，年轻化的视觉设计是老字化品牌

能适应时代发展的一种特殊手段，在品牌打造中，通过

关注流行趋势，应用现代化的设计理念和方法，让老字

号品牌保持持久的活力、和时代的同频一致性，而不会

被市场所淘汰。年轻消费者是未来消费市场中的主力，

对老字号品牌做年轻化设计，更有助于培养年轻消费者

对于老字号品牌的忠诚度，为老字号品牌实现长远发展

奠定坚实的根基。

2 老字号品牌形象的年轻化视觉设计原则

2.1 传承与创新并重原则

对于老字号品牌来说，传承是其根基，而创新则是

发展的动力，对他们做年轻化视觉设计必须要保留好老

字化品牌的核心元素和经典内涵，这些是老字号品牌区

别于其他品牌的独特标识，也承载着老字号品牌的历史

记忆。常见的如老字号品牌的传统标志、经典产品包装

造型都可以在新的设计中予以体现，其中也应适当融入

一些现代化的设计手法，对传统的元素进行创新和升级，

使其更贴合当代年轻消费者的喜好。比如将传统的复杂

图案简化为简洁的几何图形，或者将传统色彩和现代流

行色彩进行搭配，形成更有历史感与又有现代气息的视

觉化效果
[1]
。

2.2 以年轻消费者为中心原则

针对老字号品牌所做的年轻化视觉设计，核心目标

就是要吸引来年轻的消费者，因此设计工作必须要突出

年轻消费者的重点，将他们作为中心完成设计任务。要

充分了解年轻消费者的心理需求、审美观念以及生活方

式、消费习惯等特点，进而有效地实现这一目标和任务，

设计时需要从年轻消费者的角度对问题进行思考，迎合

他们的喜好和需求，完成设计的任务。比如说年轻消费

者可能更加追求个性化以及独特化，设计师就可以用到

独特的立体包装造型或者富有创意的插画元素，又比如

年轻消费者对于色彩的敏感度较高，可以在视觉设计上

用一些鲜亮、明显、有活力的色彩来迎合年轻消费者的

需求，使之感受到品牌所具有的时尚性以及亲和力。吸

引年轻消费者前来老字号品牌面前打卡。

2.3 保持品牌一致性原则

对于老字号品牌，即便要做年轻化设计也需要保持

其核心价值及个性不能改变。在品牌设计中一致性是基

本的也是重要的原则，有助于消费者对于品牌形成清晰

的认知。在年轻化视觉设计中，新的形象需要和品牌原

本的定位保持内在关联，只是对表现形式做更新，使其

更加年轻和时尚。若是老字号品牌以传统工艺著称，那

么对其做年轻化的视觉设计仍然需要突出精湛的传统

工艺，而不是摒弃其内在的元素。同样品牌的名称和标

识这些内容在年轻化视觉设计的变化中需要遵守连贯

性，确保老顾客完全能通过品牌形象轻松的识别，这是

某个具体的老字号品牌
[2]
。

2.4 功能性与美观性相统一原则

老字号品牌形象的年轻化视觉设计不仅要追求美

观，也应该彰显功能，设计师不管是标志设计，包装设

计还是店铺空间设计，都需要尽量在保证美观的前提之

下考虑他们的实际功能，比如包装设计要方便于产品的

存储、运输和使用，也要保护产品不会受到破坏。而店

铺空间设计则需要保持合理的规划布局，让顾客对商品

进行浏览和选购更加方便，只有功能性以及美观性实现

相互的统一，才能保证最终的设计效果，真正满足年轻

消费者对于美的追求，为他们带来丰富而良好的使用体

验
[3]
。

3 老字号品牌形象的年轻化视觉设计路径

3.1 标志设计的年轻化

传统的老字号标志往往包含着较为丰富的细节以

及复杂繁琐的图案，这导致老字号品牌在现代社会中传

播的效果受到了必然的影响，当代年轻人更加遵从个性

化的体验，在对老字号品牌形象做年轻化视觉打造时，

有必要对其标志做适当的简化和抽象化处理，实现去芜

存菁，将繁琐的元素先提炼出核心的视觉符号，再转换

为简洁明了的几何图案或线条组合，这就让老字号品牌

标志更贴合当前时代下审美简洁、美观大气的特点，又

容易识别和记忆，对于年轻消费者可以瞬间抓住他们的

眼球
[4]
。比如全聚德就将他们原本的复杂标志做简化处

理，将全聚德三个字的书法字体进行突出，又结合简洁

的鸭子轮廓，保留品牌核心元素，彰显现代化风格，给

年轻消费者留下深刻的印象。同样，在年轻化品牌视觉

设计中可以融入当下流行的设计趋势和技术，赋予标志
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以新的活力，用到光影变化和动态元素，促使标志更加

突出，更有吸引力。伴随着 3D技术和动态设计的发展，

已经有越来越多的品牌开始用到有立体感和动态效果

的标志，比如张小泉作为老字号刀具品牌，在新的标志

设计环节会用到先进的 3D 建模技术打造出更加独特而

立体的剪刀造型，其中配合上金属所具有的光泽质感，

促使整个品牌所具有的精湛工艺完美融合了现代科技

元素，增强了年轻消费者对于传统刀具产品的关注和诉

求。

3.2 字体设计的年轻化

字体与标志是品牌形象打造中的重要组成，两者应

该协调一致，字体的选择方面应该考虑和标志的风格以

及色彩还有形状等不同的要素进行匹配。如果标志用到

了简洁的几何图形，字体也需要选择尽量简洁和规整的

字体，如果标志有着强大的个性化和艺术感，字体也应

该选择配套的手写体或创意字体
[5]
。比如说狗不理包子

的新标志就在图形上用到了简洁的包子形状，配合萌态

小狗，字体上用到了圆润可爱的手写体，进而形成一种

统一的风格，给人亲切的感觉。此外要增强字体的独特

性以及趣味性，将字体和品牌相关的元素进行融合，打

造出有独特视觉效果的艺术字体，比如说某家老字号茶

文化品牌，就在字体设计中融入了茶叶的形状、茶壶的

轮廓等，最终突出品牌的特色。或者是通过将字体进行

变形处理，添加装饰的途径，让字体更加可读，富于变

化。例如吴裕泰在品牌宣传海报中就将“吴”的一捺设

计成茶叶形状，促使品牌和茶叶文化进行巧妙融合，突

出了品牌属性。

3.3 包装设计的年轻化

对老字号品牌的包装用个性化独特的形式来呈现，

可以吸引年轻消费者的注意力，满足他们的个性化需求，

包括不规则的包装盒设计、有创意的瓶身造型设计或独

特的开启方式，都可以吸引年轻消费者的眼球，满足他

们对于新奇体验的探索，例如有一些化妆品用到了抽屉

式的包装设计，在包装盒上搭配精美的图案，吸引了一

些年轻女孩的购买欲同时在老字号品牌的包装上用到

插画以及图案也非常行之有效，其中的插画设计展现出

丰富的内容以及独特的风格，可以对品牌的故事和情感

进行传达，将品牌的历史故事或产品特点作为主题来创

作插画或用到现代感或趣味性的图案，包括卡通形象和

潮流图案，都有助于展现品牌的历史传承特性，让包装

的文化内涵更深厚。常见的如在月饼包装上运用有中国

传统风格的插画，描绘中秋赏月的场景，通过和知名插

画师或艺术家合作，推出联名款产品包装，都可以吸引

年轻消费者的喜爱
[6]
。

4 结语

对老字号品牌的形象做年轻化的视觉设计有一定

的复杂性，其中要考虑到老字号品牌的历史文化、年轻

消费者的需求以及市场的整体趋势，基于对年轻化视觉

设计意义的了解，严格遵循设计的原则，把握设计的路

径，打造出和老字号品牌内涵相关联、又符合年轻消费

者兴趣喜好的品牌形象，可以促进老字号品牌在市场中

竞争力的提升，提高品牌活力，推动老字号品牌文化的

传承和创新。
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