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乡村振兴背景下南充丝绸产业转型升级的思考
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西南石油大学经济管理学院，四川成都，610500；

摘要：乡村振兴战略为传统特色产业转型升级提供重要机遇。南充作为“中国绸都”，丝绸产业具备完整产业链

与深厚品牌积淀，是乡村产业兴旺的重要支撑。本文立足乡村振兴背景，分析南充丝绸产业种养、加工、文旅等

环节发展现状与转型动因，剖析其规模化不足、技术滞后、产业链短、支撑体系薄弱等现实困境，构建“种养提

质—加工升级—文旅延伸—支撑保障”四维转型路径，为南充丝绸产业突破发展瓶颈、提升综合价值提供实践参

考。
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引言

习近平总书记在中央农村工作会议上指出“产业振

兴是全面实现乡村振兴的重中之重”，为产业振兴工作

提供根本遵循。南充作为“中国绸都”，丝绸产业是当

地传统支柱与特色优势产业，承载着传承地域文化、带

动乡村就业、促进农民增收的使命，与乡村振兴“产业

兴旺、生态宜居、生活富裕”核心目标高度契合。当前

南充丝绸产业发展瓶颈凸显，原料自给率仅 60%，30%

的加工设备使用超 10年，转型升级迫在眉睫[1]。本研究

立足乡村振兴视角，系统探析产业转型升级的动因、困

境与路径，为产业带动乡村发展、实现富民强村提供实

践指导，形成“背景—问题—价值—研究”的逻辑闭环。

1文献综述

1.1乡村振兴与特色产业发展研究

2025年中央一号文件明确，乡村振兴是农业农村现

代化的重大部署，涵盖产业、人才、文化、生态、组织

五大振兴，产业振兴居于统领地位[1]。发展地域特色产

业是实现产业振兴的关键，核心在于推动一二三产业融

合、构建全产业链，通过“企业+合作社+农户”形成紧

密利益联结[1]。同时，“品牌强村”与“文化活村”机

制愈发重要，数字化营销可突破地域限制带动销售、助

力品牌建设，还能传播并活化乡土文化[1]。

1.2丝绸产业转型升级研究

丝绸产业横跨农业与轻工业，其转型对传统产区振

兴意义重大，当前产业面临多重制约：种养环节生产模

式传统、规模化集约化程度低，生产环节技术设备落后、

深加工能力差、产业链短[2]，如广西茧丝绸加工仍以缫

丝为主，综合效益偏低[2]，且专业人才断层现象突出。

丝绸产业转型需以科技赋能夯实原料基础，推动全产业

链“智改数转”、开发高附加值产品，更需探索工商文

旅融合新路径，以数字化活化文化资源、拓展产业边界

[1]。

1.3南充丝绸产业相关研究与综合评述

南充丝绸产业积淀深厚但发展挑战严峻，产业规模

显著萎缩，2021年蚕茧产量仅 12507万 t，较鼎盛时期

大幅下降[1]。具体困境体现在三方面：一是产业链数字

化水平低，桑蚕养殖缺乏智能监测，生产环节智能化改

造滞后；二是人才结构老化，六合丝绸集团年轻人占比

仅约 10%[1]；三是品牌传播数字化迟缓，企业新媒体应

用不足，难以触达年轻消费群体[1]。历史研究表明，南

充丝绸业曾因过度依赖出口、技术落后、产品单一、行

业不良竞争陷入发展低谷[3]。现有研究针对问题提出了

数字化转型、争取政策支持等对策[1][3]，但仍有深化空

间：其一，未将产业问题充分置于乡村振兴总要求下，

审视其对乡村发展的多维带动价值；其二，对策多侧重

单一维度，缺乏全链条协同转型框架；其三，对丝绸文

化创造性转化、赋能乡村文化振兴的机制探讨尚未系统

化[1]。

2核心概念界定与理论基础

2.1核心概念界定

南充丝绸产业是涵盖桑蚕种养、丝绸加工、文旅融

合的完整产业链，依托“中西部唯一中国绸都”“丝绸

源点”等国字号品牌优势，是兼具传统底蕴与区域特色

的地方支柱产业，也是带动当地乡村发展、农民增收的
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核心产业[1]。产业转型升级是指南充丝绸产业摆脱传统

发展模式制约，从低附加值的初级桑蚕产品、粗加工丝

绸制品，向高附加值的精深加工产品、文创产品、文旅

服务延伸，实现生产方式绿色化、加工技术数字化、产

业形态多元化，最终提升产业综合竞争力和可持续发展

能力的过程。

2.2理论基础梳理

产业价值链理论指导产业从低附加值原料生产向

精深加工、文创文旅等高附加值环节拓展[1]；产业融合

理论为“丝绸+文旅”“丝绸+文创”等融合模式提供理

论依据[1]；乡村振兴理论明确产业转型升级与五大振兴

的内在关联，绿色生产适配生态宜居要求，文化传承助

力乡风文明建设[1]；品牌建设理论为南充整合品牌资源、

打造区域公共品牌与企业自主品牌提供指导[1]。四大理

论相互协同，为转型路径设计筑牢基础。

乡村振兴背景下南充丝绸产业发展现状与转型升

级动因

3.1南充丝绸产业发展现状分析

3.1.1产业链现状特征

上游上游种养环节：南充桑园面积约 40万亩，年

生产优质蚕茧约 1700万公斤，蚕农茧款收入达 7亿元，

产业模式向规模化转型，形成“龙头企业+合作社+农户

+基地”联农带农机制[4]。

中游加工环节：拥有规模以上丝纺服装企业 96家，

年产桑蚕丝 1000多吨、丝织品 2000万米，部分龙头企

业引进智能设备，研发生物技术脱胶工艺提升环保水平

[5]。

下游市场与文创环节：产品销售向内外贸并举转型，

六合集团丝绸博览园、中国绸都丝绸博物馆等推动丝绸

文化旅游成为新增长点，但文创产品开发处于起步阶段，

年轻消费市场开拓不足[6]。

3.1.2现有发展优势

南充丝绸产业具备三大核心优势：一是历史品牌积

淀深厚，享有“中国绸都”“丝绸源点”等称号[6]；二

是政策支持有力，南充市“155发展战略”明确将其培

育成千亿产业集群[5]；三是乡村振兴战略为产业融合提

供政策红利[7]。

3.2乡村振兴背景下南充丝绸产业转型升级的内在

动因

在乡村振兴背景下，南充丝绸产业的转型升级，是

由外部环境提供的“拉力”与产业内部积累的“推力”

共同作用的结果。这两种力量相互交织，构成了产业变

革的内在动因。

3.2.1外部“拉力”

政策规划构成首要拉力，国家层面“东绸西固”工

程等政策为西部丝绸产区带来机遇[8]，乡村振兴战略将

产业振兴置于首位，蚕桑丝绸产业成为乡村产业兴旺的

重要抓手[1]；地方层面南充“155”发展战略提出培育千

亿产业集群、建设丝绸文化旅游名城，并通过专项基金、

税收优惠提供保障[4]。市场需求是关键拉力，国内消费

结构升级推动大众追求高品质、有文化内涵的产品，年

轻群体对传统文化元素时尚产品兴趣浓厚[4]；“一带一

路”倡议为南充丝绸文化输出和产品贸易创造机遇，企

业需拓展新兴市场，倒逼产业提升品牌影响力和国际竞

争力[8][9]。

3.2.2内部“推力”

产业链条短、附加值低是核心推力，南充丝绸产品

以茧、丝、白胚绸等初级产品为主，精深加工不足，终

端产品与知名品牌匮乏[3]，产品趋同化严重，形成向产

业链下游延伸的内在动力[4]。科技创新乏力、智能化水

平低是重要推力，桑蚕养殖与丝绸织造环节数字化应用

不足，产品研发创新能力弱，科技创新短板倒逼产业加

大科技投入[1][4]。数字化融合不足、品牌传播滞后是重

要推力，产业各环节数字化应用存在短板，品牌传播方

式传统，新媒体应用不足，整体知名度不及苏杭等城市

[1][4]，形成数字化转型、创新营销的内在动力[1]。

3.2.3乡村振兴背景下的动力强化

乡村振兴战略赋予南充丝绸产业带动农民增收、实

现乡村“生活富裕”的核心使命[1]，但传统分散的种养

模式和低组织化经营方式难以适应规模化、标准化发展

要求。这既强化了政策扶持的外部拉力，也凸显了产业

基础薄弱的内部推力，迫使产业通过转型升级构建完善

的联农带农机制和现代产业体系，肩负起乡村振兴的产

业责任[1]。

4乡村振兴背景下南充丝绸产业转型升级面临

的现实困境

南充丝绸产业正处于由“大”向“强”跨越的关键

期，产业链各环节相互制约：上游原料品质不稳定限制

中游加工高端化，中游技术装备落后制约下游产品附加

值，下游品牌与市场疲软压低全产业链利润空间，要素
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投入不足，具体表现为四大系统性困境。

4.1上游供给端：规模化与绿色化水平低，富民基

础薄弱

蚕桑生产以小规模分散经营为主，适度规模经营占

比仅 40%，标准化、集约化基地建设不足，原材料品质

不稳定，难以支撑下游高端化发展[1]。生产环节附加值

低，蚕农收益增长有限，从业积极性受影响，产业富民

效应未充分显现；绿色生态种养技术推广滞后，农药化

肥使用管理有待加强，与乡村生态宜居要求存在差距[4]。

4.2中游加工端：技术装备落后，绿色化与数字化

转型滞后

多数企业多数企业生产设备陈旧、自动化程度低，

产品以中低端白厂丝、坯绸为主，高端面料及高附加值

产品开发能力不足[3]。企业绿色认证覆盖率低，清洁生

产技术和污染治理投入不足，与生态振兴要求不相适应；

产业数字化进程缓慢，智能制造、供应链管理等技术应

用欠缺，制约生产效率和市场竞争力提升[3]。嘉陵区蚕

桑现代农业产业园推广的 11项先进农业技术，平均推

广周期 1.55年，平均推广率仅 53%，技术转化效率低、

推广范围有限[10]，成为加工端升级的重要制约。

4.3下游产业端：产业链条短，品牌与文旅融合深

度不足

产业链延伸有限，精深加工能力弱，在品牌服饰、

文创产品、功能性制品等高附加值终端产品领域的开发

与市场拓展明显不足[3]。区域公共品牌与企业自主品牌

建设滞后，品牌影响力有限，产品附加值难以提升；丝

绸文化与乡村旅游融合流于表面，多以参观销售为主，

缺乏沉浸式、体验性文旅业态，文化价值未能转化为产

业优势和乡村发展动能[4]。

4.4要素支撑端：人才、资金、政策配套不足，保

障能力薄弱

产业面临人才结构性短缺，既缺乏现代蚕桑技术人

才，也急需产品设计、品牌营销、文旅策划等复合型人

才[1]。中小企业融资渠道狭窄，技改升级与品牌建设资

金压力大；相关政策在种养、加工、文旅等环节衔接不

足，未形成系统性扶持体系，产学研协同创新机制有待

加强[4]。嘉陵区蚕桑现代农业产业园 24名中高层管理者

中，本科及以上学历仅 4人占 16.67%，75%为高中和中

专学历，多为当地养殖大户，缺乏专业管理知识，无科

学的中长期发展规划[10]，人才短板凸显支撑体系薄弱。

5乡村振兴背景下南充丝绸产业转型升级的路

径与策略

南充丝绸产业转型升级需构建“种养提质—加工升

级—文旅延伸—支撑保障”四维协同路径，锚定产业提

质与乡村振兴协同目标，各维度相互支撑、贯穿全产业

链。

图 1 路径与策略流程图

5.1种养端提质

以组织化整合、生态化种植、稳定化联结为核心，

夯实乡村富民基础。一是推广“企业+合作社+农户”联

动机制，由龙头企业统一提供桑苗、技术、收购全流程

服务，实行保底收购，整合分散桑园资源，推广仪陇县

实践经验[4]。二是全域推广“桑—菌”“桑—鸡”等生

态套种套养模式，配套绿色生产技术，严控化肥农药使

用；联合科研机构培育优良品种，开展技术帮扶[10]。三

是建立“保底收购+利润分红+就业带动”多元收益分配

机制，实现农户增收与产业发展深度绑定[1]。

5.2加工端升级

加工端升级以技术改进与数字化、绿色生产改造、

产品结构优化为抓手，驱动产业能级提升。一是在缫丝、

织造等关键工序引入自动化设备，部署物联网传感器实
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现生产参数智能监测，搭建产业协同平台打通全产业链

数
据[1]。二是推广闭路循环用水系统，采用低温染色、生

物酶退浆等低碳工艺，将桑枝、蚕沙等副产物转化为有

机肥或生物质燃料，构建循环生产体系[5]。三是依托丝

绸文化开发轻文创伴手礼，研发高支高密家纺面料、抗

菌功能性生丝，拓展医用丝绸应用场景，开发伤口敷料、

蚕丝蛋白护肤品等衍生产品[5]。

5.3文旅端延伸

以产业融合、品牌共建、渠道创新为核心，激活乡

村文化价值。一是设立丝绸手工艺体验工坊与蚕桑研学

基地，开展织造体验、桑果采摘等沉浸式活动，推动文

旅业态从“参观型”向“体验型”升级[6]。二是以“中

国绸都”“丝绸源点”打造区域公共品牌，鼓励企业开

发融入蜀绣、扎染等非遗工艺的高端定制产品，联动“中

国桑茶之乡”资源开发“丝绸+桑茶”融合文创产品[1]。

三是构建“线上+线下”融合销售模式，线下体验馆提

供线上下单与自提服务，线上平台支持活动预约与 VR

云体验，形成闭环消费[4]。

5.4支撑端保障

以人才、资金、政策为核心，构建全产业链协同保

障体系，且贯穿种养、加工、文旅全流程。人才方面，

与高校、科研院所合作定向培养专业人才，开展农民技

能培训，设立专家工作站引进高端复合型人才[1][10]；资

金方面，政府投放专项补贴，引导金融资本设立产业基

金，撬动社会资本参与蚕桑园区建设[5]；政策方面，制

定覆盖土地、税收、人才、科技的综合扶持政策，由政

府牵头搭建产学研协同平台，推动创新中心建设与技术

成果转化[1][4]。

6结语

研究分析了在乡村振兴背景下南充丝绸产业转型

升级的动因、困境与路径，构建了“种养提质—加工升

级—文旅延伸—支撑保障”的四维体系，推动产业提质

增效。然而，研究存在一定局限：一是缺乏南充本地丝

绸企业、合作社及蚕农的一手调研数据，未就“企业+

合作社+农户”模式中各方收益分配机制开展问卷调查

与深度访谈；二是对文旅项目的评估多停留于定性，未

能对其经济收益、就业带动、文化传播等综合效益进行

系统评估；三是未充分纳入国内消费趋势变化、环保政

策收紧等外部变量的动态影响。未来可开展南充典型丝

绸企业、专业合作社及蚕桑重点村问卷与访谈调研，构

建经济效益、社会效益、生态效益评价体系，并探索“丝

绸+电商”“智慧桑园”等新路径，增强研究的实践性

与时代适应性。
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