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气象数字经济与融媒体深度融合的内涵、机制和路径

郑琳 高钰杰 齐朋 容军 潘丽娜（通讯作者）

广西壮族自治区气象服务中心，广西南宁，530000；

摘要：本文基于数据要素价值释放、媒介生态及产业融合理论，构建“气象数据—数字技术—媒介传播—产业场

景”分析框架，探讨气象数字经济与融媒体融合的内涵特征、作用机制与实践路径。研究发现，二者融合通过数

据资产化、服务智能化、传播场景化与产业生态化，能够在防灾减灾、智慧农业、数字文旅等领域提升治理效能

并拓展产业价值，催生“气象+”新业态。针对当前面临的数据治理、媒介生态与跨域协同等挑战，本文提出应

加强数据安全、完善市场化机制并构建协同网络，以推动高质量发展。
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在全球数字化转型进程中，数据要素的战略地位不

断提升。气象数据作为具有基础性、前瞻性和广泛渗透

性的资源，其开发与配置已成为推动经济社会发展的重

要力量。当前，我国气象产业逐步从传统公益服务转向

“公益+市场”双轮驱动模式。同时，短视频、直播、元

宇宙等融媒体形态的兴起，重塑了信息传播方式，为气

象数据的价值实现提供了技术支撑和传播渠道。

现有研究在气象数据资源开发和智慧气象服务等

方面已有进展，但尚未形成跨学科视角下数据、技术、

传播与产业场景协同演进的分析框架。媒介传播领域对

气象信息的研究多聚焦于应急信息效率，较少关注气象

数据特性与媒介形态的适配机制。因此，本研究试图构

建“气象数据-数字技术-媒介传播-产业场景”（DTMS）

分析框架，探讨气象数字经济与融媒体的交互逻辑，为

气象服务的数字化、市场化转型提供理论参照。

1气象数字经济与融媒体深度融合的理论内涵

与分析框架

1.1核心概念的内涵

气象数字经济是以气象数据为核心生产要素，依托

数字技术进行采集、处理、分析与应用，形成新业态、

新模式的经济形态。融媒体则是指基于数字网络技术，

整合多种媒介形态与传播渠道，实现内容融合、渠道融

合与终端融合的新型媒介生态系统。二者的“深度融合”，

不仅体现在技术层面的交叉渗透，更表现为在数据流动、

服务创新、传播触达与价值创造等环节的系统性重构与

一体化协同。

1.2 DTMS分析框架构建

在理论层面，气象数字经济与融媒体的融合建立在

数据要素价值释放、媒介生态演进与产业融合三重逻辑

之上。数据要素价值理论强调气象数据在标准化、资产

化与场景化中实现经济与社会价值的倍增；媒介生态理

论指出融媒体作为复杂自适应系统，其发展依赖于技术、

内容、用户与制度的动态平衡；产业融合理论则揭示气

象服务通过与农业、文旅、能源等领域的业务交叉与技

术渗透，不断催生新业态并重塑产业生态。

本文提出的 DTMS框架（见图 1）系统阐释融合的

内在结构与运行逻辑：气象数据作为融合的价值基础，

不仅通过标准化清洗、建模与区块链确权实现资产化转

型，更在融媒体平台上实现高效传播与市场配置。数字

技术作为融合的驱动核心，AI大模型提升预测精度，

区块链保障数据可信流通，边缘计算增强实时响应能力，

共同支撑气象服务的智能化升级。媒介传播作为融合的

触达枢纽，依托 5G、AIGC与用户画像等技术，实现内

容生产的创新与分发的场景化，显著提升气象信息的传

播效率与公众参与度[1]。产业场景作为融合的价值出口，

推动气象数据与农业、文旅、能源等领域的深度融合，

形成如智慧农业、气候旅游等新兴业态[2]，构建“数据

驱动—技术赋能—传播触达—场景变现”的闭环价值链。

图 1 DTMS 分析框架动态循环图

本研究提出的 DTMS框架，揭示了四者间的协同
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演化逻辑：数据层作为价值基础，通过多源数据融合与

标准化治理，形成农业气象指数、能源气象图谱等数据

产品矩阵；技术层作为驱动核心，AI大模型解决预测

精度问题，区块链技术破解数据确权难题，边缘计算提

升实时响应能力，构成数据智能分析与安全流通的技术

支撑；媒介层作为触达载体，通过内容生产创新、精准

分发算法与社交裂变机制，实现气象信息的高效传播与

用户粘性提升；场景层作为价值终端，在防灾减灾中构

建“数据-媒介-应急”协同网络，在产业领域催生智慧农

业、数字文旅等应用场景，形成“数据驱动-技术支撑-

媒介传播-场景变现”的闭环价值体系，实现数据资产化、

服务智能化、传播场景化与产业生态化的协同演进。

2气象数字经济与融媒体深度融合的系统机制

2.1数据资产化机制

气象数据资产化是融合的价值起点。通过数据清洗、

整合建模与标准化处理，将海量气象数据转化为具有明

确权属、可量化价值的数据资产。融媒体平台作为数据

资产传播与推广的重要渠道，通过可视化产品、交互式

服务等形式，显著提升数据的知晓度、可信度与市场转

化率。

2.2服务智能化机制

数字技术是推动气象服务从“经验型”向“智能型”跃

升的关键。AI大模型通过深度学习与多源数据融合，

显著提升气象预测的精准度与时效性；区块链技术构建

可信数据流通环境，保障数据交易透明可溯；边缘计算

则通过在数据源近端部署算力，实现对灾害性天气的秒

级响应。融媒体系统将这些智能化服务以图文、音频、

视频、直播等多元形式进行再组织与再传播，满足用户

差异化、场景化的信息需求，形成“智能研判—多元传

播—高效反馈”的服务闭环。

2.3传播场景化机制

融媒体依托其渠道多元、形式灵活、互动性强的特

征，能够根据不同行业属性与用户群体，构建高度场景

化的气象信息传播体系。在防灾减灾中，构建“电视+广

播+社交平台+应急广播”立体化网络，实现预警信息精

准触达；在智慧农业中，依托短视频、农业 APP等渠

道，为农户提供实时气象农事指导；在数字文旅中，结

合 VR/AR、虚拟数字人等技术，打造沉浸式气象文旅

体验，实现“气象+文化+旅游”的融合发展。

2.4产业生态化机制

气象数字经济与融媒体的深度融合，推动形成跨行

业、跨区域、跨主体的产业生态系统。气象数据作为关

键要素嵌入农业保险、交通调度、能源预测等产业链条，

催生诸如“气象指数保险”“智慧能源调度”等新兴业态。

融媒体平台则通过信息聚合、资源对接与品牌塑造，促

进不同产业主体之间的协同创新与价值共享，构建起

“数据支撑—服务嵌入—传播联动—产业共生”的良性

生态。

3融合实践的典型场景与创新路径

3.1防灾减灾：构建精准化治理网络

在灾害预警领域，融媒体通过多模态、互动化传播

有效突破“最后一公里”瓶颈。例如，中国气象报社构建

全国气象短视频传播矩阵，各级气象部门积极入驻快手、

抖音等平台，形成协同发声、矩阵引导的传播格局。例

如黔东南州局通过“抖音直播+应急广播+短信”立体化

推送暴雨预警，单场直播吸引 7.5万用户参与，覆盖效

率较传统渠道提升 8倍，凸显融媒体在提升预警效能方

面的显著优势。

在全球治理层面，气象数据的公共产品属性进一步

彰显。风云气象卫星为全球 130余国提供数据服务，并

作为国际减灾机制值班卫星，发布监测报告 300余期，

有力支撑全球气候治理与灾害预警。广西建设面向东盟

的气象数据云节点，启动气象早期预警业务平台，输出

中国技术、中国方案，成为“气象数据外交”的典型范例。

3.2产业赋能：数据要素驱动价值增值

在智慧农业中，气象数据与融媒体深度融合重塑传

统生产模式。辽宁省气象部门联合媒体资源构建全媒体

科普矩阵，专家通过直播间与农户实时互动，提供精准

农事建议，构建“监测—传播—决策”的闭环服务链。阿

里云“智慧农业大脑”整合卫星遥感数据与短视频传播，

依靠大数据和云计算实现实现对作物长势、产量的高精

度分析，数据赋能农产品附加值提升。

在数字文旅中，气象 IP的场景化开发激活消费潜

力。抖音“黔东南微气象”等账号将气象服务与苗族文化

元素结合，发布“天气+非遗”短视频，播放量超 2000万

次，有效带动地方旅游收入增长，实现文化传播与经济

价值的双重增值。

在能源金融领域，气象数据成为风险定价与资源调
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度的重要依据。海南橡胶种植险依托区块链自动触发理

赔，惠及数万胶农，实现“数据即合约”模式创新。华为

盘古气象大模型为新能源场站提供高精度预测，推动能

源行业从“经验调度”向“数据调度”转型。[3]

4现实挑战与治理路径

4.1数据治理：构建安全、流通、定价三位一体的

制度体系

当前气象数据治理面临安全机制不完善、流通壁垒

突出与定价机制缺失三重挑战。在数据安全方面，多源

异构数据的跨境流动加密强度不足，传统算法对雷达等

敏感数据的保护能力有限，亟需建立“分类分级+动态脱

敏”机制，并推动“气象数据安全管理办法”出台，构

建全流程安全防护体系。在数据流通方面，“孤岛效应”

制约价值释放，应推进国家级气象数据共享平台建设，

统一数据接口标准，配套权属界定与收益分配机制，形

成“数据可共享、价值可量化”的市场生态。在数据定价

方面，“成本加成法”难以体现场景差异，可构建融合数

据精度、应用场景与市场供需的多维定价模型，引入第

三方评估提升交易公允性。

4.2媒介生态：传播秩序与技术伦理的协同治理

融媒体环境下，信息传播的权威性与算法伦理成为

治理重点。一方面，信息传播的权威性面临自媒体谣言

挑战。对此需建立“气象部门-平台-内容机构”三方联动

审核机制，开发 AI谣言识别系统，同时强化公众媒介

素养教育，构建“技术过滤+制度监管+用户参与”的立体

防控体系。

另一方面，算法推荐导致的“信息茧房”问题凸显。

面对这一挑战，治理需双管齐下：技术层面开发跨平台

信息穿透功能，确保核心预警全渠道覆盖，平衡个性化

服务与公共责任，避免技术异化导致的信息失衡。

4.3跨域协同：技术创新与制度供给的双重突破

第一，技术创新的协同不足表现为 AI大模型在极

端天气预测中的局限性。比如，现阶段的华为盘古等数

据大模型对龙卷风预测准确率仍不高。破解之道在于建

立“政府-企业-高校”协同研发机制，如中国气象局与清

华大学软件学院合作发表气象预报大模型科研成果，推

动物理模型与 AI大模型融合，将强对流天气预测提前

量大大延长。同时，建议设立国家级创新基金，开放雷

达原始数据吸引社会算力参与，形成多元主体协同的技

术攻关网络。

第二，复合型人才缺口与制度协同不足制约产业发

展。当前，兼具气象学与传播学背景的人才占比不高，

跨境气象服务人才缺口较大，需在高校设立“气象数字

经济”交叉学科，推行“产业导师制”促进产教融合，同

时建立跨部门协调机制，破除制度壁垒。

5研究结论与未来展望

气象数字经济与融媒体的深度融合，正推动“观云

测天”的传统能力向“用天富民”的现代经济动能转化。

本文通过构建 DTMS框架，系统阐释二者在数据、技

术、传播与场景层面的协同机制，并结合实践论证其在

提升治理效能、激发产业创新方面的显著价值。

随着气象融媒体行业中数据治理体系的完善、技术

转化效率的提升、产业生态的成熟，未来气象数字经济

与融媒体的深度融合将呈现三大趋势：传播媒介向具身

化发展，如元宇宙气象馆提供沉浸式体验；服务产品趋

于微粒化，基于穿戴设备实现个性化气候管理；价值网

络迈向全球化，依托短视频平台推动中国气象服务与国

际标准输出。

面对当前数据治理、媒介生态与跨界协同等方面的

挑战，应构建“政府引导、市场主导、社会参与”的协同

治理格局，完善制度体系、优化技术路径、强化人才培

养，推动气象数字经济与融媒体在更广领域、更深层次

实现融合创新，为数字中国建设注入持续动能。
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