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数字媒介下白酒文化符号的多模态转译机制研究

詹海玉
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摘要：为破解传统文化当代传播接受壁垒，本研究以符号转译为核心，探讨数字媒介对宜宾白酒文化符号传播的

赋能机制。其主要分析数字媒介的交互性等技术可供性，通过 VR/AR、数据可视化等多模态符号转译，将白酒

文化内涵转化为可感知交互文本。本研究基于符号学等跨学科融合框架，结合实证案例进行详细解析。其创新点

在于提出系统性数字传播路径，实现从“呈现”到“转译”的跃迁，突破传统线性传播模式。本研究为宜宾白酒

地域特色文化现代化传播提供可操作范式，兼具理论深度与实践价值。
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宜宾白酒作为承载着深厚技艺传统与文化记忆的

“活态”符号，其符号传播如何超越传统的实物展示与

单向解说，实现与当代受众的深度对话，成为一个关键

议题。传统的传播模式多受限于物理场域与线性叙事，

难以充分激活白酒文化中蕴含的具身化、过程性知识与

情感共鸣。本文认为，未来传播的突破口在于借助数字

媒介的赋能，实现从“呈现”到“转译”的跃迁，这并

非简单的技术叠加，而是一个深刻的符号学实践，需将

内隐的文化知识进行符号转译，通过动态视觉、音效符

号等多元模态，将其转化为可感知、可互动的文本。马

歇尔·麦克卢汉提出的“媒介即讯息”理论为理解这一

现象奠定了基础，他指出媒介本身塑造了人类感知现实

的方式。数字媒介的丰富性使人体感官重新“媒介化”，

为复杂文化的通感传播提供了可能。[1]本研究以符号表

意理论为基础，结合数字传播机制，旨在为宜宾白酒符

号宣传构建一套系统性、可操作的数字传播路径。该路

径不仅服务于区域品牌价值提升和消费市场拓展，更深

层次地回应了传统文化如何在数字化语境中实现“转译”

的关键命题，从而完成创造性继承的现代转型。

1数字媒介的赋能逻辑

在媒介融合与数字化转型的背景下，数字媒介已超

越传统信息渠道的延伸功能，成为重构社会连接与文化

实践的核心动力。这一转变不仅体现在技术层面的集成

与创新，更重塑了个体、群体与制度之间的互动模式。

研究表明，媒体融合通过整合传统与数字平台，推动新

闻生产流程的多元化与实时化，促使媒体从业者承担更

多功能化的任务，并加强与受众的互动。[2]本文旨在超

越对数字媒介工具性的描述，从“可供性”理论视角切

入，系统阐释其如何通过激活文化符号，为宜宾白酒等

地域特色文化的传播提供赋能逻辑。本文将从理论框架、

技术基础与实践路径三个层面展开论述。

1.1理论框架：符号转译与媒介仪式

数字媒介赋能文化符号的实践，背后有着坚实的跨

学科理论支撑，主要可归结为以下两个层面：

符号学的转译路径：文化传播的本质是意义的传递。

符号学理论指出，文化内涵的传播必须依赖于可感知的

符号载体，这一过程在数字媒介环境中获得了较大的扩

展。数字媒介赋能的关键，在于它能将内隐的、复杂的

文化知识，如宜宾白酒的“天人合一”酿造哲学、独特

的微生态系统，进行有效的符号转译，通过动态视觉、

交互界面、空间音效等多元模态，将其转化为当代受众

尤其是年轻群体易于理解和共鸣的符号文本。

媒介仪式的认同塑造：传播场景将抽象的时间具体

化，并将其与特定的事件结合在一起，就有了具有仪式

性的时间符号，品牌传播与特定的时间结合就是在建构

仪式化的传播场景，进而促成仪式化的传播氛围。

1.2技术基底：数字媒介的“可供性”及其传播范

式革新

数字媒介的本质在于通过数字化与网络化技术基

底所构建的“连接”能力，这一属性催生了一系列区别

于传统大众传播范式的新型传播。这些传播并非孤立存

在，而是共同构成了数字媒介独特的“可供性”，即为

人类传播行为提供新的行动可能性的结构性潜能。从交

互性到去中心化，这些可供性重塑了信息生产、流通与

接收的全过程。具体呈现以下几点：

第一，数字媒介的高度交互性从根本上建构了传统

传播学中的“传者-受者”二元对立结构，推动传播关

系向多向度、网络化与参与式的模式演进。在模拟时代，

大众传播主要遵循单向线性模型，信息由中心化机构生
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产并流向被动受众，反馈机制微弱且延迟。[3]第二，超

媒介融合性作为数字媒介的核心可供性之一，通过无缝

整合文字、图像、音频、视频及结构化数据等多种符号

模态，构建出高度沉浸与交互的多感官叙事文本，从根

本上拓展文化表达的形式边界与意义生成机制。这种融

合并非简单的多媒体叠加，而是一种结构性的符号重组

过程，使得信息在跨模态转换中产生新的语义增量和情

感共鸣。第三，数字媒介的传播范式转型深刻重塑了文

化生产与流通的底层逻辑，其中基于算法的个性化定制、

时空压缩下的即时传播以及去中心化的网络结构共同

构成了一种新型文化传播生态。这一生态不仅提升了信

息传递的效率与广度，更从根本上重构了文化意义的生

成机制。这些技术可供性共同构成了数字媒介赋能文化

符号的底层逻辑，使其成为重塑文化体验的理想平台。

1.3实践路径：文化符号的深度重塑与沉浸式叙事

数字媒介在文化符号实践中的赋能作用，集中体现

为其通过技术可供性对传统文化场景的物理边界与叙

事逻辑进行重塑，从而实现从静态展示到动态参与、从

单向传播到多维互动的文化体验升级。这一过程不仅改

变了文化内容的呈现方式，更重塑了公众与文化遗产之

间的关系结构。

从“观看”到“体验”：沉浸式场景的构建。数字

技术如 VR（虚拟现实）、AR（增强现实）及全息投影，

能够突破物理空间的限制，将静态的文化遗产或历史叙

事转化为动态、可进入的沉浸式环境。例如，借助 VR
技术，游客可以“穿越”到古代酿酒作坊，亲身体验“掐

头去尾”等传统酿造工艺的全过程，这种具身体验远比

文字或图片说明更具感染力和记忆度。

从“单向”到“交互”：叙事维度的拓展。数字媒

介改变了文化叙事的线性逻辑，转向多线程、可选择的

交互式叙事。游客可以通过移动设备等的文化符号（如

酒器、原料）互动，触发背后的历史故事或科学原理，

从而自主建构个性化的文化认知路径，这种参与感增强

了游客的文化获得感和满意度。

2多模态转译：宜宾白酒文化符号的数字化重

塑

文化遗产数字化可以视为一个统一的媒介范畴，进

一步解构为观念、符号与语境三个要素进行分析。[4]观

念层面，须提炼宜宾白酒“天人共酿”的生态智慧与工

匠精神内核，将其转化为可被数字感知的价值叙事；符

号层面，通过对窖池群落、酿造技艺、酒器形态等视觉

元素的解码与再编码，构建具有辨识度的数字化符号系

统；语境层面，则依托虚拟现实、增强现实与空间音频

技术，在沉浸式交互中还原“四时有序、顺节而酿”的

生产节律与生活场景，实现文化记忆的情境唤醒。三者

协同作用，推动传统酒文化在数字语境中的意义再生与

价值升维。

2.1从“文化文本”到“符号资源”：宜宾白酒的

文化价值重估

宜宾白酒不仅是一种物质产品，更是一个蕴含丰富

历史、技艺与哲学思想的“文化文本”，其价值重估是

符号转译的逻辑起点。宜宾酒在唐宋时期通过诗人的歌

声，特别是杜甫的诗作，被赋予了丰富的文化蕴涵，成

为一种诗意的文化符号，获得了社会更广泛的认同。宜

宾酒产业的发展与秦汉政治文化、唐宋精神文化和明清

移民文化等历史时期的文化紧密相关，这些文化对宜宾

酒业的形成和发展产生了深远影响。杜甫的诗作不仅激

活了宜宾酒的生命激情，还使宜宾酒成为中华文明耀眼

的文化符号。[5]具体而言，其历史维度可追溯至秦汉，

唐宋时已成为贡品，这一漫长时光积淀了深厚的历史符

号价值；其地理标志性至关重要，宜宾独特的亚热带季

风气候、岷江水质以及特有的窖泥微生物群落，共同构

成了“天人合一”的生态符号系统，这是其风味不可复

制的根本；其技艺传承体现了非物质文化遗产的活态性，

从“泥窖固态发酵”到“续糟配料”，每一道工序都凝

结着代代酿酒师的默会知识，构成复杂的技艺行为符号。

[6]

在数字时代，这些文化元素不能仅作为历史事实被

陈列，而需被视作可被激活、可被链接的“符号资源库”。

其转译的目标是将内隐的、专业的知识转化为外显的、

可感知的文化叙事。例如，古窖池不仅是生产设施，更

是承载了数百年微生物演化故事的“活态遗址”；酿酒

师傅的“手感”与“经验”，可以通过数据传感器转化

为可视化的温度、湿度曲线，使其技艺过程变得可读、

可感。窖池微生物群在窖池环境长时间的筛选下，不断

适应窖池环境，形成更加稳定的群落结构。[7]这种重估

意味着我们将宜宾白酒文化视为一个动态的意义系统，

其价值在于能为当代符号传播提供丰富的符号素材。

2.2符号体系的识别与提取：构建多层级文化符号

矩阵

宜宾白酒文化符号包括酿造工艺、历史传承、地域

特色、品牌标识、包装设计等多重元素。这些符号需被

系统性地梳理，以确保转译的准确性。[8]本研究借鉴多

模态分析框架，将其符号体系解构为以下四个层级：



科技创新发展 2026年 3卷 5期

308

物质符号层：这是最基础的视觉与实体符号。其包

括独特的酿酒器具、古老的窖池群以及最终的白酒产品

本身及其包装，这些是文化最直接的载体。

行为符号层：其指与白酒相关的生产、品鉴与社交

行为。例如，酿酒工人在窖池旁的劳作仪式、品酒师“观

色、闻香、品味”的专业动作以及酒桌上的敬酒礼仪等，

这些行为符号蕴含着深厚的礼仪文化与社会规范。

时空符号层：其包括与酿酒相关的特定时间节点和

空间场域。节气变化对酿造周期的影响，车间内不同功

能区的空间逻辑，本身就是一个融合天时、地利的文化

叙事。

精神符号层：这是文化的内核，包括“天人合一”

的酿造哲学、“诚信守恒”的工匠精神以及白酒在文学

艺术作品中所象征的豪放、真挚的情感表达。

2.3数字媒介下的转译策略：多模态叙事与沉浸式

场景生成

基于上述符号矩阵，数字媒介下的转译策略核心在

于多模态叙事与沉浸式场景生成，具体路径如下：

叙事的数据化与可视化转译：利用数据抓取与可视

化技术，将抽象的酿造科学转化为直观的动态信息图。

可将窖泥中庞大的微生物群落通过艺术化的数据可视

化呈现，使不可见的生命活动成为壮观的“微生物宇宙”，

让游客理解“千年老窖”的科学内涵。

场景的 VR/AR沉浸式重构：通过 VR技术构建“线

上数字酒厂”，用户可自由漫游，并通过交互点触发关

键工艺的详细解说与模拟操作。利用 AR技术，在实体

景区或产品包装上设置识别图，用户用手机扫描即可在

现实场景中叠加出现酿酒师傅的全息投影讲解或古代

酿酒场景的动画重现，实现物理空间与数字信息的无缝

融合。

社交媒体的互动式传播转译：在抖音、小红书等平

台，将白酒文化符号转化为易于传播的“文化模因”。

例如，将复杂的品酒步骤拆解为“三步品鉴法”的挑战

赛，鼓励用户拍摄并分享自己的品酒视频；或与国风动

漫、游戏 IP联动，设计以宜宾白酒文化为背景的剧情

或角色，在青年亚文化圈层中实现“软性”植入与价值

共鸣。

3结语

本研究通过构建“符号转译-媒介仪式”的理论框

架，系统阐释了数字媒介如何深度赋能宜宾白酒符号传

播。研究表明，数字媒介通过其特有的交互性、超媒介

性与数据化等可供性，为传统文化资源的创新转化提供

了全新范式。其核心在于，借助 VR/AR、数字孪生等

技术手段，能够将内隐的酿造技艺、历史叙事转译为可

感知、可交互的多模态符号文本，将静态文化展示升级

为动态的意义共创体验，从而有效破解传统文化在当代

传播中的接受壁垒，实现文化价值与社会实践的深度融

合。
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